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INTRODUCCION

La presente investigacion titulada "Estrategias de Monetizacion en YouTube para
Contenido Deportivo en México" busca desarrollar y validar estrategias efectivas para la
monetizacion de contenido deportivo en YouTube, enfocandose en las necesidades y
experiencias de los usuarios mexicanos. Este estudio se motiva por la creciente relevancia de
YouTube como plataforma dominante en la distribucion de contenido digital y la necesidad
apremiante de optimizar los ingresos derivados de dicho contenido, especialmente en un

mercado tan vibrante y diverso como el mexicano.

El interés por abordar este tema surge de una observacion clave: mientras YouTube se
consolida como un medio esencial para la difusion de contenido deportivo, muchos creadores
y gestores de este tipo de contenido enfrentan desafios significativos para capitalizar sus
esfuerzos de manera efectiva. La plataforma, que atrae a millones de espectadores
diariamente, presenta un potencial monetario considerable que aun no se explota
completamente, particularmente en el contexto mexicano, donde el deporte ocupa un lugar

central en la cultura y el entretenimiento.

La estructura de este trabajo se organiza de la siguiente manera: el primer capitulo,
"Objeto de Estudio", establece el contexto y la relevancia de la investigacion, detallando los
antecedentes y el estado actual del uso de YouTube para la difusion de contenido deportivo en
Meéxico. Se profundiza en la problematica de la monetizacion ineficaz, explorando las
dindmicas especificas del mercado mexicano y coémo estas influyen en las estrategias de

monetizacion existentes.



En el segundo capitulo, "Marco Teorico", se revisan las teorias y conceptos clave que
sustentan el estudio, incluyendo las tendencias actuales en la creacion y gestion de contenido
digital, asi como los modelos de monetizacion mas efectivos identificados en la literatura
previa. Este marco teérico no solo aporta una base académica sélida para la investigacion,

sino que también guia el desarrollo de nuevas estrategias adaptadas al contexto mexicano.

El tercer capitulo, "Metodologia", describe detalladamente los métodos empleados
para recopilar y analizar datos. Se adopta un enfoque cuantitativo no experimental, utilizando
un disefio transeccional correlacional-causal, que permite evaluar la relacion entre las
preferencias de los usuarios y la efectividad de distintos enfoques de monetizacion sin alterar
el comportamiento natural de los participantes. Se explican las técnicas de recoleccion de
datos, incluyendo la elaboracion y aplicacion de cuestionarios, asi como el andlisis estadistico

de los resultados.

El cuarto capitulo, "Analisis e Interpretacion de los Resultados", presenta los hallazgos
obtenidos, ofreciendo una vision detallada de como las preferencias y comportamientos de los
usuarios de YouTube en México impactan las estrategias de monetizacion. Se discuten las
implicaciones de estos resultados para los creadores de contenido y se proponen

recomendaciones practicas basadas en datos empiricos.

Finalmente, el trabajo concluye con un resumen de los hallazgos mas importantes,
reflexionando sobre las contribuciones del estudio al campo del marketing digital y la gestion
de contenido deportivo en plataformas en linea. Se enfatiza la importancia de adaptar las
estrategias de monetizacion a las caracteristicas culturales y de consumo especificas del
mercado mexicano, asegurando que estas no solo sean efectivas desde el punto de vista

financiero, sino también relevantes y valoradas por los usuarios.
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CAPITULO 1. OBJETO DE ESTUDIO

1.1 Antecedentes

La creciente influencia de YouTube como plataforma de distribucién de contenido ha
revolucionado la forma en que los consumidores acceden y se relacionan con los medios,
particularmente en el ambito deportivo. En México, YouTube se ha convertido en una
herramienta esencial para los aficionados al deporte, permitiéndoles seguir eventos en tiempo
real, acceder a analisis detallados, y participar en comunidades de aficionados. A pesar de su
creciente popularidad y el volumen significativo de usuarios que atrae, la monetizacion
efectiva del contenido deportivo en YouTube sigue siendo un desafio considerable para

creadores y empresas.

De acuerdo con Anderson, J. (2018) histoéricamente, los estudios sobre la monetizacion
en plataformas digitales se han centrado en mercados como Estados Unidos y Europa, dejando
un vacio significativo en cuanto a investigaciones centradas en el contexto latinoamericano, y
especificamente en México. Estudios previos han sefialado la importancia de adaptar las
estrategias de monetizacion a las caracteristicas culturales y sociales de cada region para
maximizar su efectividad. En el caso de México, esto implica considerar factores como los
patrones de consumo digital, las preferencias especificas de contenido deportivo y las

dinamicas economicas locales.

Ademas, la literatura existente sugiere que una comprension profunda de las
preferencias y comportamientos de los usuarios es fundamental para disefiar estrategias de
monetizacion exitosas. Sin embargo, muchas estrategias actualmente implementadas no logran

alinear completamente las practicas de monetizacion con las expectativas y necesidades de los
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usuarios mexicanos, lo que resulta en una monetizacion suboptima y en ocasiones en la

disminucién del compromiso y satisfaccion del usuario.

La problematica se agudiza ante la presencia de un mercado altamente competitivo y
en constante evolucion, donde las nuevas tecnologias y formatos emergen continuamente,
cambiando las expectativas de los usuarios y las dinamicas de consumo. En este contexto, las
entidades involucradas, que incluyen desde creadores independientes hasta grandes
corporaciones medidticas, buscan estrategias innovadoras y sostenibles que no solo
incrementen los ingresos, sino que también fomenten un compromiso duradero de los

usuarios.

Este estudio surge de la necesidad de llenar el vacio en la investigacion existente,
proporcionando un analisis detallado y especifico de las estrategias de monetizacion para
contenido deportivo en YouTube dentro del mercado mexicano. Al hacerlo, se espera
contribuir a la literatura académica y ofrecer recomendaciones practicas que puedan ser
implementadas por creadores de contenido y empresas para mejorar su rendimiento financiero
en YouTube, garantizando al mismo tiempo una experiencia enriquecedora para el usuario y

el crecimiento sostenido del sector.

1.2 Planteamiento del problema

En el dinamico entorno de los medios digitales, YouTube se ha establecido como una
plataforma esencial para la difusion de contenido deportivo, atrayendo a un publico extenso y
diverso en México. Esta plataforma no solo ofrece entretenimiento, sino que también
representa un canal significativo para la generacion de ingresos para creadores de contenido y

empresas. No obstante, a pesar de su creciente popularidad y las amplias posibilidades que
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presenta para la monetizacion, muchos creadores y gestores de contenido deportivo enfrentan

considerablemente desafios para capitalizar eficazmente sus canales.

Uno de los principales obstaculos es la falta de estrategias de monetizacion que estén
efectivamente adaptadas a las necesidades y comportamientos especificos de los usuarios
mexicanos de contenido deportivo. Muchas estrategias actuales no logran captar ni satisfacer
las expectativas de la audiencia local, lo que resulta en una monetizacion suboptima y, en
muchos casos, en un compromiso insuficiente por parte de los usuarios. Esta desconexion
sugiere una comprension inadecuada de como las preferencias culturales y de consumo

pueden influir en la efectividad de las estrategias de monetizacion.

Ademas, existe un vacio en la implementacioén de estrategias de monetizacién que no
solo se alineen con las preferencias del usuario, sino que también maximicen los ingresos de
manera sostenible. El desafio radica en desarrollar enfoques que integren conocimientos
profundos sobre las dinamicas del mercado mexicano, que aborden desde la personalizacion

del contenido hasta los modelos de ingresos innovadores adaptados a este contexto especifico.

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo General

El objetivo general de esta investigacion es:

Desarrollar estrategias de monetizacion para YouTube, basadas en las experiencias y
necesidades de los usuarios de contenido deportivo en el mercado mexicano, que permitan a
los creadores de contenido y empresas maximizar sus ingresos de manera efectiva y

sostenible.
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Esto permitird a los creadores de contenido maximizar sus ingresos de manera
efectiva. El estudio se propone identificar métodos y técnicas que puedan aplicarse para
mejorar la rentabilidad de los canales de contenido deportivo en YouTube, considerando las

particularidades del mercado mexicano y las tendencias globales en consumo digital.

1.3.2 Objetivos Especificos

Alcanzar el objetivo general, requiere de una serie de acciones, las cuales se plasman

en los siguientes objetivos especificos:

e [dentificar las necesidades y preferencias de los usuarios de los consumidores
de contenido deportivo en YouTube en el mercado mexicano, para obtener
informacion sobre qué tipo de contenido deportivo prefieren, como lo
consumen, qué los motiva a interactuar con ciertos creadores o tipos de

contenido, y qué aspectos valoran mds en la experiencia de visualizacion.

o Diseniar una estrategia de monetizacion adaptada especificamente al contenido
deportivo en YouTube para el mercado mexicano, basandose en la sintesis de

las practicas actuales y las preferencias del usuario identificadas.

Estos objetivos especificos ayudaran a estructurar la investigacion y asegurar que cada
fase del estudio contribuya directamente a la creacion de estrategias de monetizacidon que sean
aplicables y exitosas en el contexto especifico del contenido deportivo en YouTube en

México.

1.4 Pregunta de investigacion
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Dada la creciente relevancia de YouTube como plataforma para la difusion y consumo
de contenido deportivo, especialmente en México, es crucial entender como se pueden
desarrollar y validar estrategias de monetizacion que no solo sean efectivas, sino que también
estén sincronizadas con las necesidades y experiencias especificas de los usuarios locales. Esta
adaptacion no solo puede potenciar el rendimiento financiero de los creadores de contenido,

sino también ampliar su influencia y presencia en el ambito digital.

En este contexto, surge una pregunta de investigacion fundamental que guia el enfoque
de este estudio y busca cerrar la brecha entre las practicas actuales y las oportunidades

optimizadas de monetizacion. La pregunta es:

;Como desarrollar y validar estrategias de monetizacion efectivas en YouTube para
contenido deportivo, adaptadas a las necesidades y experiencias de los usuarios en el
mercado mexicano, para optimizar el rendimiento financiero de los creadores de contenido y

maximizar su presencia digital?

Esta pregunta no solo refleja la necesidad de un analisis detallado y orientado hacia las
practicas especificas de monetizacidn, sino que también destaca la importancia de comprender
profundamente el comportamiento y las preferencias del usuario como base para el disefio de

estrategias financieramente viables y tecnologicamente avanzadas.

1.5 Justificacion

Este estudio se justifica tanto desde una perspectiva practica como teodrica y
metodoldgica. Desde el punto de vista practico, aborda directamente el problema de la
monetizacion ineficiente al proponer y validar estrategias que estdn directamente alineadas

con las preferencias de los usuarios mexicanos.
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Esto no solo tiene el potencial de aumentar los ingresos de los creadores de contenido,
sino también de mejorar la calidad y la relevancia del contenido ofrecido, asegurando una
experiencia mas rica y satisfactoria para los usuarios. El impacto economico de estas
estrategias bien orientadas podria ser significativo, fortaleciendo la viabilidad financiera de los
canales de contenido deportivo y promoviendo un crecimiento sostenible dentro de la

industria digital mexicana.

Metodologicamente, el estudio introduce enfoques adaptados a las condiciones locales,
proponiendo métodos de investigacion que pueden generar conocimientos mas validos y
confiables sobre la monetizacion en plataformas digitales. Estos métodos estan disefiados para
capturar la complejidad de las interacciones entre los usuarios y el contenido digital,
ofreciendo asi una base solida para el desarrollo de estrategias que sean realmente efectivas en

el entorno especifico de México.

En términos de impacto, ademas de los beneficios economicos directos para los
creadores de contenido, esta investigacion tiene importantes implicaciones sociales y
tecnologicas. Socialmente, mejora el acceso a contenido deportivo de calidad y

potencialmente educativo, fomentando una mayor participacion y satisfaccion del usuario.

Tecnoldgicamente, los resultados podrian guiar la optimizacion de herramientas y
plataformas digitales para una mejor monetizacién y gestion de contenido. Aunque el impacto
ambiental directo de la investigacion no es una consideracion principal, la promocion del
consumo digital de deportes puede tener beneficios ambientales menores al reducir la

necesidad de materiales fisicos y transporte asociados con los medios tradicionales.
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Los beneficiarios directos de este estudio incluyen a los creadores de contenido
deportivo, empresas de medios, y la audiencia de YouTube en México, quienes encontraran en
los resultados del estudio estrategias viables para mejorar la monetizacion y la experiencia de
usuario en plataformas digitales. Asimismo, la comunidad académica se beneficiara de las
nuevas perspectivas y metodologias desarrolladas, ampliando el conocimiento sobre la

monetizacion digital en contextos especificos y diversos.

1.6 Viabilidad de la investigacion

La viabilidad de esta investigacion se fundamenta en varios aspectos esenciales que
aseguran su ejecucion eficaz y la obtencion de resultados relevantes y aplicables. Primero, el
estudio se centra en YouTube, una plataforma global con accesibilidad a herramientas
analiticas avanzadas y una gran cantidad de datos sobre las interacciones y comportamientos
de los usuarios. Esto facilita la recoleccion de datos pertinentes y detallados, necesarios para

analizar las estrategias de monetizacion y sus impactos.

La creciente popularidad del contenido deportivo en YouTube en México brinda un
campo de estudio Optimo, con una amplia base de usuarios y una variedad de creadores de
contenido empleando diversas estrategias de monetizacion. Este entorno no solo incrementa la
relevancia del estudio sino que también mejora la posibilidad de colaboraciones con creadores
que puedan estar interesados en implementar y evaluar las estrategias propuestas en tiempo

real.

La relevancia del tema también garantiza el interés continuo de partes interesadas

como académicos, creadores de contenido, y empresas de medios, lo cual puede facilitar el
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acceso a recursos adicionales y oportunidades para la publicacion y diseminacion de los

resultados.

Ademas, la investigacion es viable éticamente, pues se enfoca en mejorar las practicas
de monetizacién de manera que beneficie tanto a los creadores como a los consumidores, sin
comprometer la privacidad o la integridad de los usuarios. Se tomaran medidas rigurosas para
asegurar que la recopilacion y el andlisis de datos se realicen de acuerdo con todas las

normativas de privacidad y ética pertinentes.

Estos factores, en conjunto, aseguran que la investigacion no solo es tedricamente
valiosa, sino también practicamente realizable y éticamente responsable, incrementando

significativamente sus posibilidades de éxito y de generar un impacto positivo.

1.7 Alcance

La presente investigacion adoptara un disefo transeccional correlacional-causal para
examinar las estrategias de monetizacion de contenido deportivo en YouTube dentro del
contexto mexicano. Este enfoque permite analizar las relaciones y causas entre diversas
variables en un punto especifico en el tiempo, proporcionando una instantdnea precisa de
como las estrategias de monetizacion interactuan con las respuestas y comportamientos de los

usuarios.

Inicialmente, el estudio se enfocara en establecer correlaciones entre variables como
las preferencias de los usuarios, sus patrones de consumo y la efectividad de las diversas
estrategias de monetizacion implementadas. Al identificar y cuantificar estas relaciones, sera
posible discernir patrones significativos que puedan predecir los factores mas influyentes en el

éxito de la monetizacion. Variables como la frecuencia de visualizacion, la duracion de las
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sesiones y el tipo de contenido consumido serdn analizadas para determinar como se
correlacionan con diferentes modelos de monetizacion, como la publicidad integrada, las

suscripciones y el contenido premium.

Ademas de la correlacion, la investigacion explorard las causas potenciales detras de
las relaciones observadas para determinar si ciertas estrategias de monetizacion influyen
directamente en el comportamiento del usuario y la generacion de ingresos. Este enfoque
causal es crucial, ya que permite comprender si las introducciones de nuevos formatos
publicitarios 0 modalidades de suscripcion impactan de manera positiva o negativa en el
compromiso y la satisfaccion de los usuarios. Establecer vinculos causales entre las acciones
implementadas por los creadores de contenido y las reacciones de los consumidores ofrecera

una base solida para recomendar estrategias de monetizacion mas efectivas.

Este disefio transeccional correlacional-causal es ideal para el estudio propuesto, ya
que ofrece un método estructurado para descomponer y analizar las complejas dindmicas de la
monetizacion en plataformas de contenido digital. Se espera que los resultados del estudio
proporcionen propuestas practicas y fundamentadas sobre como las estrategias de
monetizacion pueden ser optimizadas para maximizar tanto los ingresos de los creadores
como la satisfaccion de los usuarios en el mercado mexicano, un entorno unico con desafios y

oportunidades especificos.

1.8 Hipétesis

Para profundizar en la comprensidon de coémo las estrategias de monetizacion

influencian tanto el rendimiento financiero de los creadores de contenido como la experiencia
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de los usuarios en YouTube, se propone la siguiente hipdtesis, que servird de guia en la

investigacion:

Las estrategias de monetizacion que estan personalizadas para adaptarse a las
preferencias culturales y de consumo de los usuarios de contenido deportivo en Meéxico
aumentan significativamente la rentabilidad de los canales en YouTube y mejoran la

satisfaccion y el compromiso del usuario.

Esta hipotesis se basa en la suposicion de que un enfoque de monetizacion que
considere las particularidades del comportamiento del consumidor y las tendencias de
mercado en México puede lograr una mayor eficacia en la generacion de ingresos y en la
construccion de una base de usuarios activa y comprometida. Ademas, se investigara si esta
adaptacion cultural y contextual de las estrategias de monetizacidén resulta en una mayor
eficiencia comparada con enfoques mas generalizados que no consideran especificidades

regionales.
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CAPITULO II. MARCO TEORICO

En la era digital, la creacion de contenido y los creadores de contenido han cobrado un
papel esencial en el dindmico ecosistema de las redes sociales. Estas plataformas no solo
permiten que individuos y organizaciones compartan informacion, sino que también facilitan
la interaccion y la conexion a escala global. Este fenomeno ha revolucionado la manera en que
consumimos informacion y entretenimiento, destacando la necesidad de comprender a fondo

estos conceptos y su impacto en la sociedad contemporanea.

Este capitulo abordara la creacion de contenido digital, explorara el rol vital de los
creadores en la cultura moderna y examinara las redes sociales como herramientas clave de
nuestra era digital, centrando especial las estrategias de monetizacién en YouTube, resaltando
como evolucionaron y como se adaptan a las necesidades de los creadores y a las expectativas
del publico. Todo esto sustentado con aspectos tedricos y conceptuales, asi como la revision

de varias investigaciones previas a esta.

2.1. Contexto de YouTube como Plataforma de Contenido Digital

2.1.1. Redes sociales

A mediados de esta década aparecid un fendmeno tanto tecnoldgico como social: las
redes sociales. Estas plataformas, creadas por los propios usuarios, se utilizan para diferentes
propodsitos como mantener contacto con amigos, conocer nuevas personas, entretenerse,
organizar movimientos colectivos, compartir fotos y expresar emociones o pensamientos a
través de publicaciones. Estas redes se han convertido en una herramienta clave para la

interaccion y el intercambio de informacion entre personas de todo el mundo (Sabada, 2012).
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Las redes sociales son plataformas en linea que permiten a individuos y organizaciones
conectarse y comunicarse con otros usuarios a través de la publicacion y el intercambio de
contenido. Segun Flores, Moran & Rodriguez (2009), una red social en términos generales, es
una plataforma digital que permite a los usuarios interactuar y establecer relaciones en linea.
Su funcién principal es proporcionar un espacio en el que los individuos puedan crear un
perfil que puede ser visible al publico o a un grupo especifico de personas, dependiendo de los
ajustes de privacidad que cada usuario elija. Este perfil sirve como una representacion de la
identidad del usuario dentro de la plataforma, donde se incluyen datos como nombre,

intereses, fotografias, publicaciones y otros detalles personales.

Ademés de crear un perfil, las redes sociales permiten a los usuarios establecer y
gestionar una lista de contactos o "conexiones", que son las relaciones digitales que comparten
con otras personas en la misma plataforma. Estas conexiones pueden ser familiares, amigos,
compaifieros de trabajo, o incluso personas que no conocen personalmente, pero con quienes
comparten intereses en comun. La manera en que se describen o nombran estas conexiones

puede variar entre redes sociales.

Una de las caracteristicas mas importantes de las redes sociales es que no solo
permiten crear y gestionar relaciones, sino que también facilitan la navegacion entre las
conexiones de otras personas. Esto significa que, en la mayoria de las plataformas, los
usuarios pueden ver las redes de contacto de otros, lo que expande las posibilidades de
interaccion y descubrimiento de nuevas personas, grupos, o intereses. Las redes sociales,
entonces, funcionan como un entramado digital de conexiones, donde la interactividad es el
centro, y permiten la creacion de comunidades basadas en intereses compartidos o en

relaciones personales.



22

En resumen, una red social ofrece un entorno estructurado para que los individuos
puedan definir su identidad en linea, construir relaciones y explorar otras conexiones dentro

de un ecosistema cerrado que varia en funcionalidad y propdsito segin la plataforma utilizada.

2.1.2. Evolucion de YouTube como plataforma lider en distribucion de contenido

audiovisual.

El mercado de los medios audiovisuales ha tenido que adaptarse debido a los avances
tecnologicos relacionados con internet, transformando sus modelos de negocio tradicionales.
El video digital surge como apoyo de la television ya que en sus inicios no se contaba con la
opcion de almacenar iméagenes realizadas con este medio. “La palabra video corresponde al
latin a la primera persona del singular del presente indicativo del verbo videre.

Etimologicamente video significa yo veo.” (Ferres, 1991, p. 19)

Aunque el video surgid inicialmente como un complemento para la television, con el
tiempo desarrolld su propia identidad. Mientras que en la television el proceso de grabacion
suele hacerse con tres camaras al mismo tiempo, el video se graba generalmente con una sola

camara, lo que le da un estilo y un enfoque diferente.

El internet ha revolucionado los medios de comunicacion convencionales,
obligandolos a explorar y desarrollar nuevas estrategias comerciales enfocadas en la ciber
comunicacion, esta necesidad de adaptacion se aplica tanto a los medios impresos como a los
audiovisuales, como la radio y la television, que ahora deben expandir su espectro de
actuacion para incluir herramientas y plataformas digitales que facilitan la comunicacién a

través del ciberespacio y las redes sociales.
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Este cambio de paradigma en la comunicacion presenta una oportunidad para llegar a
los espectadores y consumidores de informacion a través de nuevos canales como YouTube,
sitios web y aplicaciones moviles; el desafio para los medios no es simplemente retener a su
audiencia, sino también investigar y adoptar nuevas formas de comunicacién que ya estan

definiendo el futuro de una sociedad interconectada en red.

YouTube es una plataforma en linea que alberga videos creados por sus usuarios,
permitiendo que estos sean vistos, comentados, compartidos y conectados con otros miembros
de la comunidad. Chad Hurley, Steve Chen y Jawed Karim, empleados de la empresa en linea
PayPal, durante los inicios del afio 2005 fundaron esta plataforma. “El registro del dominio se
llevo a cabo el 14 de febrero del mismo afio con la intencidén de crear un sitio donde cualquier
persona con camara de video y conexion a internet pudiera compartir una historia con el resto

del mundo.” (Serra, 2012, p. 15)

Existen tres elementos fundamentales que forman parte de las ideas de los creados de
esta plataforma: dar a la gente una voz para expresarse a través del video, el éxito se alcanza

cuando los partners lo alcanzan y si el video evoluciona, Youtube evoluciona mas rapido.

En YouTube, los usuarios pueden acceder a una variedad de historias narradas
directamente por las personas que las viven o las cuentan, lo que ofrece una experiencia
cercana y auténtica. Ademas, permite buscar videos que se ajusten a los intereses o pasiones
de cada persona. A medida que mas usuarios crean y comparten contenido en la plataforma, se
les abre la oportunidad de convertirse en voces influyentes y potenciales comunicadores del

futuro, aprovechando el poder de los medios digitales para llegar a grandes audiencias.
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YouTube, sin duda, sigue siendo una propuesta innovadora y una forma reciente de
comunicarse a través de internet mediante contenido audiovisual, ganando cada vez mas
popularidad donde la interaccion es un componente esencial. Diversas empresas, productoras
audiovisuales, disqueras, organizaciones, € incluso usuarios comunes han sabido aprovechar
esta plataforma para darse a conocer en la web, con la posibilidad de obtener recompensas

economicas en el futuro.

2.1.3. Importancia de YouTube en la industria de medios digitales y su papel en la

monetizacion de contenido

Es importante resaltar la versatilidad y la accesibilidad que debe existir en los
contenidos digitales, enfatizando que el proposito principal de estos es facilitar la conexion en
todo momento, para cualquier persona, desde cualquier lugar y a través de cualquier
dispositivo. Zurita y Vinader (2011) describen este objetivo como las "4C" de los contenidos

digitales, subrayando su importancia en la interaccion constante y universal.

La industria de los contenidos digitales es fundamental en dos areas principales en la
sociedad: primero, actia como un catalizador para la generacion de riqueza dentro de la
economia del conocimiento; segundo, funciona como el principal impulsor de la sociedad de
la informacion. Considerando que esta industria continuara evolucionando, es crucial llevar a
cabo investigaciones para entender y analizar tanto la oferta como la demanda de sus
contenidos. Ademads, es importante explorar la exportacion de estos contenidos a otros paises
de habla hispana, identificando nuevos productos y servicios que podran crear mas

oportunidades y empleos dentro del pais.
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YouTube ha sido una plataforma dominante en los medios digitales, redefiniendo
estrategias de monetizacion de contenido y ampliando las oportunidades economicas mas alla

de las rutas tradicionales en las industrias de medios para los creadores mundiales.

El alcance global de YouTube significa que los creadores pueden interactuar con una
audiencia mundial, lo que no solo aumenta su potencial de ingresos, sino que también
promueve un intercambio cultural mas amplio. Este acceso universal a la audiencia y a las
herramientas de monetizacion ha permitido que personas de diversos contextos conviertan sus
ideas creativas en empresas rentables, impactando en sus comunidades locales y en la

economia global.

A lo largo del tiempo ha introducido modelos innovadores que aprovechan la
naturaleza digital y global de la plataforma. Algunos de estos modelos incluyen, ingresos por
publicidad que es donde los creadores pueden ganar dinero a través de anuncios que se
muestran antes o durante sus videos cabe recalcar esta es una de las formas mas directas de
monetizacion en YouTube; membresias de canales en la que los espectadores pueden
suscribirse a un canal para obtener contenido exclusivo y otros beneficios, proporcionando a
los creadores una fuente de ingresos recurrente; los Super Chat y Super Stickers en
transmisiones en vivo, que permiten a los espectadores comprar mensajes destacados durante
las transmisiones en vivo, lo que genera ingresos directos para los creadores mientras

interactuan con su audiencia.

2.1.4. Produccion de Contenido y el Rol del Creador Digital

La creacién de contenido es un proceso creativo mediante el cual individuos o

entidades disefian y producen material multimedia o informativo para distribuir en plataformas
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digitales. Este proceso involucra una diversidad de formatos como blogs, videos, imagenes y
podcasts. Los protagonistas de esta actividad, conocidos como creadores de contenido, pueden
ser blogueros, YouTubers, podcasters o fotdografos, entre otros. Estos creadores se dedican a
desarrollar material original y atractivo que resuene con sus audiencias, realizando esta labor

como hobby, carrera profesional o como parte de estrategias de marketing digital.

En la cultura digital contemporanea, los creadores de contenido han ganado un estatus
significativo. Son vistos por sus seguidores como fuentes fiables de informacion,
entretenimiento y orientacion. Ademads, su influencia a menudo extiende su alcance a las
opiniones y comportamientos de compra de su audiencia. Tal como expone Brown (2020).
esto ha dado pie al desarrollo del marketing de influencers, una tactica donde las marcas se
alian con creadores para promover productos o servicios, destacando la importancia creciente

de estos creadores en las estrategias de marketing actuales

2.2. Contenido Deportivo en YouTube

El auge de las plataformas de redes sociales, y especialmente de YouTube, ha
revolucionado la manera en que los aficionados al deporte disfrutan del contenido relacionado
con sus equipos, atletas y disciplinas preferidos. YouTube se ha erigido como un ntcleo
principal para la creacion y el consumo de contenido deportivo, ofreciendo desde resimenes

de partidos hasta analisis profundos y entrevistas exclusivas.

Esta plataforma no solo ha abierto las puertas a los creadores de contenido deportivo
para alcanzar una audiencia global, sino que también ha proporcionado a los fanaticos una

experiencia de inmersion unica en el mundo del deporte.

2.2.1. Evolucion del Contenido Deportivo en YouTube
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YouTube se ha convertido en un destino principal para los amantes de los deportes por
su accesibilidad y su capacidad para alojar contenidos diversos. En sus inicios, YouTube se
usaba para cargar y compartir videos caseros. Conforme la plataforma crecié en popularidad,
los creadores aprovecharon su alcance global y su facilidad de uso para difundir contenido

deportivo.

Sergio Quiroga (2000) sefiala que los deportes competitivos se han transformado en
una industria multimillonaria, creando una estrecha colaboracion entre los medios de

comunicacion, los patrocinadores y las autoridades deportivas.

Es fundamental entender cémo los medios digitales influyen en la creacion de
contenido deportivo, sin importar la plataforma o el canal donde se publique. Esto implica
definir claramente los conceptos de periodismo y comunicacion digital, asi como comprender
coémo funcionan los mecanismos de internet y la digitalizacion de la informacion relacionada

con los deportes en el contexto actual.

Ahora, cualquiera puede convertirse en un narrador, analista o presentador de deportes,
lo que ha diversificado las voces y perspectivas en el mundo del deporte. Este cambio ha
brindado una mayor variedad de contenidos y puntos de vista para los aficionados, alejandose

de la narrativa tradicional impulsada por las grandes cadenas de television.

2.2.2. Impacto en la Industria del Entretenimiento Deportivo

El contenido deportivo en YouTube no solo ha alterado la forma en que se produce y
consume, sino que también ha tenido un impacto significativo en la industria del

entretenimiento deportivo en general. La plataforma ha ampliado la base de seguidores de
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deportes menos populares y ha permitido la internacionalizacién de deportes que antes tenian

un alcance limitado.

Rodriguez Gudifio (2017) prevé que el futuro de los medios deportivos estard
completamente marcado por lo digital, debido a que los usuarios actuales buscan contenido
que se ajuste a sus necesidades de inmediatez y personalizacion. Los aficionados ya no se
conforman con recibir informacién de manera general o retrasada; desean seguir los eventos
deportivos en tiempo real, con detalles que se adapten a sus intereses especificos. Ademas,
esperan una experiencia mas intima, en la que el contenido les hable directamente, reflejando
sus preferencias y pasiones deportivas. Si los medios tradicionales no logran adaptarse a esta
demanda de inmediatez y personalizacion, los consumidores no dudaran en migrar hacia otros
medios digitales que si lo hagan, lo que subraya la importancia de la transformacion digital en

este sector.

YouTube ha facilitado la visibilidad de deportes y atletas poco conocidos,
contribuyendo a su crecimiento y desarrollo. Ademas, las ligas y equipos deportivos han
encontrado en YouTube una herramienta efectiva para promocionar sus marcas y llegar a
nuevos publicos. Esta transformacion ha dado lugar a nuevas oportunidades de patrocinio y

acuerdos comerciales, impulsando la economia en torno al deporte.

2.2.3. Creadores de Contenido Deportivo en YouTube

Los creadores de contenido deportivo en YouTube desempefian un papel esencial en
esta evolucion. Estos individuos no solo ofrecen resimenes y analisis de eventos deportivos,

sino que también construyen una comunidad en torno a sus canales. Sus seguidores se
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suscriben para obtener contenido regular y participar en debates y discusiones en los

comentarios.

Actualmente, el comercio, la publicidad y el desarrollo digital han ganado popularidad
entre los consumidores, convirtiéndose en las opciones preferidas para hacer consultas o
realizar compras. Este fendmeno se debe a un cambio significativo en el comportamiento del
consumidor en México. Con el avance de la tecnologia y la mayor accesibilidad a internet, los
consumidores mexicanos se han vuelto mas exigentes y selectivos, demandando experiencias

mas personalizadas.

A diferencia de tiempos anteriores, donde la publicidad era mas genérica y dirigida a
grandes audiencias, los consumidores digitales de hoy prefieren recibir informaciéon y
anuncios que se ajusten especificamente a sus intereses y necesidades. Buscan contenido que
les hable de manera directa, lo que les genera mayor confianza y aumenta la probabilidad de
que interactiien con las marcas. Este comportamiento ha llevado a que las empresas adapten
sus estrategias de marketing digital, enfocandose en ofrecer productos, servicios y campanas
publicitarias que se ajusten de manera precisa a los gustos y preferencias individuales de sus

clientes.

Ademas, este enfoque personalizado no solo mejora la experiencia del consumidor,
sino que también optimiza los resultados comerciales de las empresas, ya que les permite
conectar mas efectivamente con su publico objetivo. En resumen, la evolucion del
comportamiento de los consumidores en México ha impulsado un cambio hacia el desarrollo
de estrategias digitales mas enfocadas en la personalizacion, lo que ha transformado la forma

en que se realiza el comercio y la publicidad en el pais.
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Gunther Zevallos (2012) Resalta un cambio fundamental en el papel de la audiencia
dentro del entorno digital actual. Anteriormente, el publico tenia un rol pasivo: se limitaba a
consumir el contenido que los medios de comunicacion, ya sean televisivos, impresos o
digitales, producian y transmitian. En este contexto, la audiencia era simplemente receptora de
la informacion que se le proporcionaba. Sin embargo, con el avance de las tecnologias
digitales y la proliferacion de plataformas como las redes sociales y YouTube, este rol ha

cambiado drasticamente.

Este cambio ha generado un nivel de interaccion sin precedentes. Las relaciones que
ahora se establecen entre los creadores de contenido y su audiencia son profundas y
bidireccionales. Por ejemplo, un espectador que antes solo veia un programa deportivo en la
television, ahora puede interactuar en tiempo real con el creador de contenido o incluso crear
su propio canal, donde comparte su andlisis o reacciones a los eventos deportivos. De esta
manera, el contenido generado por la audiencia no solo complementa la informacion existente,

sino que la expande, la transforma y la contextualiza.

Muchos creadores de contenido deportivo se han convertido en celebridades en linea,
con millones de seguidores y patrocinadores. Su influencia en la comunidad deportiva es
significativa, y sus opiniones y analisis a menudo son considerados valiosos por los
aficionados. Estos creadores tienen la capacidad de informar, entretener y generar discusiones
en torno a temas deportivos, lo que afiade una dimension interactiva y participativa al

consumo de contenido deportivo en linea.

2.3. Monetizacion en YouTube
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La monetizaciéon en YouTube no solo ha impulsado la produccién de contenido
deportivo, sino que también ha llevado a la creacion de estrategias de marketing innovadoras y
a la colaboracion con marcas. Los creadores de contenido deportivo han utilizado sus canales

para promocionar productos relacionados con el deporte, aumentando asi sus ingresos.

Ademés, las marcas han reconocido el poder de los creadores de contenido deportivo
como embajadores y colaboradores, lo que ha dado lugar a acuerdos de patrocinio y
promocién de productos. Partiendo de la idea Acufia (2023), que entiende la monetizacion
como el proceso de convertir algo en dinero, es posible afirmar que la monetizacion de
contenido deportivo en YouTube ha redefinido las estrategias de marketing en la industria

deportiva.

Esto ha llevado a una mayor inversion de las marcas en campafias de marketing donde
los creadores de contenido deportivo se asocian con marcas para promocionar productos o
servicios. La monetizacion también ha impulsado la produccion de contenido en tiempo real y
contenido interactivo. Las transmisiones en vivo de eventos deportivos y sesiones de

preguntas y respuestas con los creadores se han vuelto populares.

Esta interaccion en tiempo real con los seguidores permite una conexién mas profunda
y personal, lo que a su vez aumenta el compromiso de la audiencia. Caracteristicas que
coinciden con el concepto de comunidad virtual que plantea Rheingold (1996) y que
consideramos importante sefialar, ya que para que el contenido deportivo sea monetice la

realidad es que debe ser visualizado y respaldado por una comunidad.

2.3.1. Formatos de Contenido Deportivo en YouTube
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La diversidad de formatos de contenido deportivo en YouTube es impresionante y
permite a los aficionados disfrutar de una experiencia rica y variada. Cada formato tiene su
propio atractivo y cumple diferentes necesidades de audiencia. A continuacion, exploraremos

algunos de los formatos mas populares de contenido deportivo en YouTube.

2.3.1.1. Resumenes y Destacados de Partidos. Los canales y creadores
especializados en esta area ofrecen a los aficionados una manera rapida y accesible de seguir
los eventos deportivos mas importantes. Estos resimenes proporcionan momentos clave, goles

y jugadas destacadas, permitiendo a los seguidores ponerse al dia en cuestion de minutos.

Los resumenes y destacados de partidos son esenciales para los aficionados que no
pueden ver todos los juegos en vivo debido a las limitaciones de tiempo. Estos videos son
especialmente populares en eventos deportivos importantes como la Copa del Mundo de la

FIFA o los Juegos Olimpicos, donde la demanda de contenido resumido y actualizado es alta.

2.3.1.2. Tutoriales y Entrenamiento. Los tutoriales y videos de entrenamiento son
otra categoria importante de contenido deportivo en YouTube. Estos videos son
proporcionados por atletas, entrenadores y expertos en la materia y ofrecen a los espectadores
consejos practicos sobre como mejorar sus habilidades en un deporte en particular. Ya sea
aprender a lanzar un tiro libre en baloncesto, mejorar la técnica de natacion o entrenar para

una maraton, estos tutoriales son valiosos recursos para los deportistas y aficionados.

Los tutoriales y videos de entrenamiento a menudo se complementan con andlisis
detallados y demostraciones paso a paso. Los espectadores pueden aprender técnicas

especificas y estrategias para mejorar su desempeiio en el deporte de su eleccion.
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2.3.1.3. Comentarios y Analisis. Los comentarios y andlisis de juegos y eventos
deportivos son un formato popular para aquellos que buscan una comprension mas profunda
de lo que sucede en el campo. Los creadores de contenido deportivo suelen desglosar jugadas

clave, estrategias y tacticas utilizadas en un juego, proporcionando una perspectiva experta.

2.3.1.4. Vlogs y Contenido detras de Escena. Los vlogs y el contenido detrds de
escena ofrecen una vision personal y a menudo exclusiva de la vida de los atletas, equipos y
personalidades del deporte. Los espectadores pueden seguir a sus idolos en su dia a dia, ver
sus rutinas de entrenamiento y conocer mas sobre su vida fuera del campo (Rivera, 2011). Los
vlogs proporcionan una conexion unica entre los aficionados y los deportistas, humanizando a
las estrellas del deporte y permitiendo que los seguidores se identifiquen con ellos de manera

mas cercana

2.3.1.5. Opiniones y Debates Deportivos. Los canales y creadores especializados en
opiniones y debates deportivos ofrecen un espacio para la discusion y el andlisis de temas
candentes en el mundo del deporte. Estos videos suelen incluir debates sobre temas como las
decisiones de los entrenadores, las tacticas de juego y las controversias en el deporte. Las
opiniones y debates deportivos son apreciados por los aficionados que desean participar en
discusiones apasionadas sobre sus equipos y deporte favoritos. Estos videos fomentan la

participacion y la interaccion entre los seguidores (Pardo,2008).

2.3.2. Marketing y Productos Recomendados a Suscriptores

El marketing a suscriptores es otro modelo de monetizacion ampliamente utilizado por
los creadores de contenido deportivo en YouTube. Este enfoque permite a los creadores

promocionar productos o servicios relacionados con el deporte y recibir una comisiéon por
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cada venta generada a través de sus enlaces de afiliado. Los programas de afiliados y la
promocion de productos recomendados son componentes clave de este enfoque de

monetizacion.

El marketing de suscriptores en contenido deportivo implica que los creadores de
contenido recomienden productos o servicios relacionados con el deporte a su audiencia. Estos
productos pueden incluir equipos deportivos, suplementos nutricionales, ropa deportiva,
servicios de transmision de deportes en vivo y mds. Cuando los seguidores hacen clic en los
enlaces de afiliados proporcionados por el creador y realizan una compra, el creador recibe

una comision por esa venta.

La efectividad de este modelo radica en la confianza que los seguidores tienen en las
recomendaciones de sus creadores favoritos. Cuando un creador de contenido deportivo
recomienda un producto, los seguidores a menudo lo consideran mas confiable que la

publicidad tradicional.

Los productos recomendados son una parte esencial del marketing de afiliados. Los
creadores de contenido deportivo seleccionan cuidadosamente productos y servicios que
consideran valiosos y utiles para su audiencia. Luego, los presentan en sus videos y

proporcionan enlaces de afiliados para que los seguidores puedan realizar compras.

2.3.3. Cupones y Descuentos

La monetizacion del contenido deportivo en YouTube se beneficia de estrategias
adicionales que incluyen cupones y descuentos, promocion de productos relevantes y un
seguimiento analitico cuidadoso. Estas estrategias permiten a los creadores de contenido

deportivo optimizar sus ingresos y proporcionar un mayor valor a su audiencia.
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El uso de cupones y descuentos es una estrategia eficaz para monetizar el contenido
deportivo. Los creadores pueden asociarse con marcas y minoristas deportivos para ofrecer a
su audiencia descuentos exclusivos en productos relacionados con el deporte. Cuando los
seguidores canjean estos cupones, los creadores pueden ganar una comision o un pago por

cada compra realizada.

Esta estrategia no solo beneficia a los seguidores, que obtienen descuentos en
productos de su interés, sino que también proporciona una fuente adicional de ingresos para
los creadores. Los seguidores a menudo valoran las ofertas especiales proporcionadas por sus
creadores favoritos y estan mas inclinados a realizar compras a través de enlaces de afiliados o

cupones proporcionados por ellos.

2.4. Estrategias de Monetizacion Especificas para Contenido Deportivo

2.4.1. Estrategias Creativas en Contenido Deportivo para Incrementar la Monetizacion

La creatividad, segiin Esquivias (1997) es un proceso mental intrincado que involucra
actitudes, experiencias, creatividad combinatoria, originalidad y un enfoque ludico, con el
objetivo de generar algo nuevo o distinto a lo ya establecido; y sin duda, es un factor

fundamental en la monetizacion efectiva del contenido deportivo en YouTube.

Los creadores de contenido deportivo que adoptan estrategias creativas tienen la
capacidad de atraer a una audiencia mas amplia, retener a sus seguidores y, en ultima
instancia, aumentar sus ingresos. En este contexto, se han desarrollado diversas estrategias

creativas para lograr una monetizacion exitosa.

2.4.1.1. Narracion Creativa de Historias Deportivas. Una estrategia creativa eficaz

en el contenido deportivo es la narracion creativa de historias deportivas. Los creadores de
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contenido deportivo pueden utilizar narrativas atractivas y emocionantes para contar historias

relacionadas con eventos deportivos, atletas, equipos y momentos historicos.

Al narrar estas historias de manera tnica y cautivadora, los creadores pueden mantener
el interés de su audiencia. La narracion de historias deportivas puede involucrar a la audiencia
de una manera més profunda al conectar emocionalmente con los espectadores. Esto puede
llevar a una mayor participacion y lealtad de la audiencia, lo que a su vez puede aumentar la
efectividad de las estrategias de monetizacion, ya que los seguidores estdn mas dispuestos a

interactuar con el contenido.

2.4.1.2. Contenido Interactivo y Participativo. La interaccion y la participacion de la
audiencia son elementos esenciales de la monetizacion creativa en el contenido deportivo. Los
creadores pueden utilizar estrategias interactivas como encuestas, concursos, desafios y
preguntas y respuestas en sus videos para involucrar a la audiencia de manera activa. La
participacion de la audiencia crea un sentido de comunidad y pertenencia, lo que puede llevar

a una mayor fidelidad de la audiencia.

Los seguidores que forman parte de una comunidad en linea tienden a estar mas
comprometidos y dispuestos a apoyar al creador mediante la monetizacion, comprando

productos recomendados, canje de cupones de afiliados o participar en eventos en vivo con

pago.

2.4.1.3. Colaboraciones Creativas y Asociaciones. Las colaboraciones con otros
creadores de contenido, atletas, entrenadores y expertos en el deporte son estrategias creativas
que pueden mejorar la monetizacion. Al unirse con otras personalidades del deporte, los

creadores pueden ampliar su audiencia y aportar un enfoque fresco y diverso a su contenido.
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Las colaboraciones pueden ser beneficiosas tanto en términos de crecimiento de la
audiencia como de generacion de ingresos. Los seguidores de otros creadores pueden
descubrir y seguir al creador de contenido deportivo a través de colaboraciones, lo que puede
aumentar el alcance y la exposicion del canal. Ademas, las colaboraciones pueden generar

oportunidades para promociones y patrocinios conjuntos, lo que puede aumentar los ingresos.

La innovacion en la produccién de contenido es otra estrategia creativa que puede
mejorar la monetizacion. Los creadores pueden experimentar con formatos de video, efectos
visuales, musica, edicion y narrativa para crear contenido mas atractivo y memorable. La
innovacion en la producciéon de contenido puede destacar al canal y diferenciarlo de la
competencia. Los seguidores valoran la creatividad y la originalidad, y es mas probable que se

suscriban y participen con canales que ofrecen contenido fresco y emocionante.

2.4.2. Uso de Tecnologia Avanzada en la Produccion de Contenido Deportivo.

El uso de tecnologia avanzada en la produccion de contenido deportivo se ha
convertido en un componente esencial para mantener la relevancia y la calidad de los videos

en plataformas como YouTube.

Los creadores de contenido deportivo han aprovechado las innovaciones tecnoldgicas
para mejorar la produccion y la presentacion de sus videos, lo que, a su vez, contribuye a una
monetizacion mas efectiva. La produccion de contenido deportivo se ha beneficiado
enormemente de la tecnologia, especialmente en areas como la captura de video de alta

calidad, la edicion de video y la creacion de efectos visuales.
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La utilizacion de camaras de alta definicion, drones y equipos de grabacion avanzados
ha permitido a los creadores ofrecer imagenes nitidas y espectaculares de eventos deportivos,
entrenamientos y analisis. Este enfoque en la calidad visual no solo mejora la experiencia del
espectador, sino que también puede aumentar la audiencia y, por lo tanto, las oportunidades de
monetizacion. Ademas, la edicion de video ha avanzado enormemente con software de
edicion profesional que permite a los creadores mejorar la calidad y la creatividad de sus

videos.

Los efectos visuales, las transiciones suaves y la edicion de sonido han contribuido a
que el contenido deportivo en YouTube sea mas atractivo y entretenido. Estas mejoras pueden
retener a los espectadores durante mas tiempo, lo que aumenta la exposicion a la publicidad y

las estrategias de monetizacion.

La tecnologia también ha permitido la creacién de contenido en 360 grados y realidad
virtual (RV), lo que brinda a los espectadores una experiencia inmersiva. Los eventos
deportivos en RV y los videos 360 grados permiten a los seguidores sentir que estan en el
centro de la accion. Esta tecnologia avanza la monetizacion al proporcionar una experiencia
de visualizacion Unica, lo que puede atraer a un publico mas amplio y dispuesto a

comprometerse con el contenido.

2.4.2.1. Creacion de Contenido Atractivo para Diferentes Segmentos de
Audiencia. La diversidad de la audiencia es una caracteristica importante en el mundo del
contenido deportivo en YouTube. Los creadores de contenido deportivo han reconocido la
necesidad de adaptar sus videos para satisfacer las preferencias de diferentes segmentos de
audiencia. La creacion de contenido atractivo y personalizado es fundamental para retener la

atencion de los espectadores y maximizar la monetizacion.
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La creacion de contenido para diferentes segmentos de audiencia se ha vuelto mas
accesible gracias a las herramientas de analisis de audiencia y la segmentacion. Los creadores
pueden utilizar datos demograficos y preferencias de visualizacion para adaptar sus videos a
grupos especificos. Por ejemplo, pueden producir contenido dirigido a seguidores de

diferentes edades, géneros, intereses deportivos y ubicaciones geograficas.

La personalizacion del contenido no solo atrae a una audiencia mas amplia, sino que
también puede mejorar la efectividad de las estrategias de monetizacion. Los anunciantes
pueden dirigir sus anuncios a publicos especificos y segmentados, lo que aumenta la
probabilidad de que los espectadores interactien con la publicidad. La monetizacion se

beneficia cuando los anuncios son relevantes y bien recibidos por la audiencia.

Los creadores de contenido deportivo también han utilizado la narrativa y la
presentacion para atraer a diferentes segmentos de audiencia. La creacion de videos con un
enfoque narrativo o la inclusion de elementos humoristicos o emocionales puede atraer a un
publico diverso. La narrativa puede mejorar la retenciéon de espectadores, lo que a su vez
beneficia la monetizacion al aumentar la duracién de la visualizacién y la exposicion a la

publicidad.

2.4.2.2. Transmision en Vivo de Eventos Deportivos y Cobertura en Tiempo Real.
La transmision en vivo de eventos deportivos y la cobertura en tiempo real se han convertido
en elementos esenciales del contenido deportivo en YouTube. La capacidad de transmitir
eventos deportivos en vivo y brindar cobertura en tiempo real ofrece a los creadores una forma

unica de atraer a la audiencia y aumentar sus oportunidades de monetizacion.
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La transmision en vivo de eventos deportivos en YouTube permite a los seguidores
experimentar la emocién de los partidos, competencias y eventos en tiempo real. Los
creadores de contenido deportivo pueden ofrecer anélisis en vivo, comentarios y discusiones
mientras el evento se desarrolla. Esto crea una experiencia inmersiva que atrac a los

seguidores y les permite participar activamente en la conversacion en tiempo real.

La transmision en vivo también brinda oportunidades de monetizacion a través de
diferentes modelos. Los creadores pueden ofrecer contenido en vivo de forma gratuita y
monetizarlo mediante la publicidad y las donaciones de la audiencia. Ademas, pueden vender
acceso exclusivo a transmisiones en vivo a través de suscripciones o boletos, lo que genera

ingresos adicionales.

La cobertura en tiempo real es otra estrategia efectiva para atraer a la audiencia y
mejorar la monetizacion. Los creadores de contenido deportivo pueden ofrecer actualizaciones
minuto a minuto, comentarios en tiempo real y analisis inmediato de eventos deportivos. Esto
permite a los seguidores mantenerse informados y participar en la conversacion mientras
ocurren los acontecimientos. La cobertura en tiempo real a menudo se combina con la
interaccion de la audiencia, ya que los seguidores pueden realizar preguntas, dejar
comentarios y votar en encuestas en tiempo real. Esto fomenta la participacioén activa de la
audiencia y puede aumentar la retencion de espectadores, lo que beneficia la monetizacion al

aumentar la exposicion a la publicidad y las oportunidades de donacion.

2.4.2.3. Gamificacion y Participacion Activa de la Audiencia en Contenido
Deportivo. La gamificacién es una estrategia que ha ganado popularidad en el contenido
deportivo en YouTube. Los creadores utilizan elementos de juegos, como desafios,

competencias y recompensas, para involucrar a la audiencia de manera activa. No solo
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aumenta la participacion de la audiencia, sino que también ofrece oportunidades de

monetizacion atractivas.

Los creadores pueden disefiar juegos en linea que estan relacionados con eventos
deportivos o sus canales. Los seguidores pueden participar en desafios, adivinar resultados o
competir por premios. La gamificacion fomenta la interaccion y la lealtad de la audiencia, ya
que los seguidores regresan para participar en los juegos y competencias. La gamificacion
puede generar ingresos a través de la venta de boletos de participacion, la colaboracion con
marcas para ofrecer premios o la promocion de productos y servicios en el contexto de los

juegos.

Ademas, la gamificacion puede mejorar la monetizacion a través de la participacion
activa de la audiencia en las encuestas y votaciones relacionadas con los juegos, lo que

aumenta la exposicion a la publicidad y la participacion de la audiencia.

La participacion activa de la audiencia es un componente clave de la monetizacion
efectiva en el contenido deportivo en YouTube. Los seguidores que interactian con el
contenido, ya sea a través de comentarios, votaciones, donaciones o compras, contribuyen a la
rentabilidad de los canales. Los creadores de contenido deportivo deben fomentar la
participacion activa al responder a los comentarios, interactuar con la audiencia en tiempo real

y ofrecer incentivos para involucrarse.

El futuro de la monetizacion en el contenido deportivo en YouTube es un tema de
creciente interés en el ambito de la investigacion académica y el andlisis de tendencias en la
industria del entretenimiento en linea. A medida que el contenido deportivo en YouTube sigue

evolucionando, emergen nuevas tendencias y enfoques que influyen en la monetizacion de los
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creadores. Estas tendencias ofrecen una vision de como se perfila el panorama financiero para

los creadores de contenido deportivo en YouTube.

Uno de los enfoques que se estdn consolidando en el futuro de la monetizacion es la
suscripcion a canales. Los creadores de contenido deportivo estdn explorando modelos de
suscripcion que brindan acceso exclusivo a contenido premium. A través de estas
suscripciones, los seguidores obtienen beneficios adicionales, como contenido sin anuncios,
acceso temprano a videos y contenido exclusivo detras de escena. Este modelo proporciona

ingresos recurrentes y una relacion mas solida con los seguidores leales.

Otra tendencia emergente es la colaboracion mas profunda con marcas deportivas y
empresas. Los creadores de contenido deportivo buscan asociarse con marcas en campafias de
marketing mas integradas. Esto incluye la creacion de contenido patrocinado, donde los
anunciantes trabajan directamente con los creadores para producir contenido relacionado con
sus productos o servicios. Ademas, las asociaciones a largo plazo y los patrocinios deportivos

estan en aumento, lo que puede resultar en acuerdos lucrativos para los creadores.

La tecnologia también desempefiara un papel clave en el futuro de la monetizacién en
contenido deportivo en YouTube. La realidad aumentada (RA) y la realidad virtual (RV) estan
abriendo nuevas oportunidades para la creacion de contenido inmersivo. Los eventos
deportivos en RA y RV permiten a los seguidores vivir una experiencia mas envolvente, lo
que puede traducirse en nuevas fuentes de ingresos a medida que los creadores desarrollan
contenido exclusivo para estas plataformas. La monetizacién basada en la audiencia también

continuara siendo una tendencia importante.
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Los creadores se estan centrando en el analisis de datos y la segmentacion de audiencia
para brindar contenido altamente personalizado y relevante. A través de estrategias de
monetizacion dirigidas, como anuncios personalizados y promociones especificas para grupos
demograficos, los creadores pueden maximizar los ingresos y mejorar la efectividad de sus
estrategias de monetizacion. El auge de las plataformas de crowdfunding, como Patreon,
también estda cambiando la dinamica de monetizacion. Los seguidores pueden apoyar
directamente a los creadores a través de donaciones mensuales, lo que brinda ingresos
consistentes y sostenibles. Esta tendencia ha permitido a los creadores independientes generar

ingresos significativos sin depender en gran medida de la publicidad.



44

CAPITULO III. METODOLOGIA

3.1 Tipo de Investigacion

Para cumplir con el objetivo de desarrollar estrategias de monetizacion en YouTube
dirigidas al contenido deportivo, que permitan identificar las necesidades y preferencias de los
usuarios, asi como disefiar dichas estrategias, se implementard una linea de investigacion

cuantitativa no experimental. Esta utilizara un disefio transeccional correlacional-causal.

De acuerdo con Hernandez, Fernandez y Baptista (2006), definen la investigacion no
experimental cuantitativa con un disefio transeccional, al momento en que se recolectaron
datos en un periodo especifico de tiempo que describen una situacion la cual es de interés para

conocer una variable.

Es decir, la investigacion no experimental es un tipo de estudio en el que el
investigador observa fendmenos tal como se dan en su entorno natural, sin manipular o alterar
las variables de estudio. En estos estudios, el investigador no interviene directamente ni
controla las variables; simplemente registra lo que sucede en situaciones reales y luego analiza

los datos recogidos.

Segiin Hernandez, Fernandez y Baptista (2010): “la investigacion no experimental,
consiste en estudios que se realizan sin la manipulacion deliberada de variables y en los que

solo se observan los fendmenos en su ambiente natural para después analizarlos”

La investigacion no experimental es crucial para estudios como el nuestro, donde
buscamos entender las dindmicas naturales de interaccion de los usuarios con el contenido

deportivo en YouTube. Este tipo de estudio nos permite observar y registrar las variables en
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su estado real, sin alteraciones, ofreciendo una vista auténtica de los comportamientos y
preferencias del usuario. Al no manipular ni controlar las variables, garantizamos que las

conclusiones derivadas sean un reflejo fiel de las condiciones existentes.

Este enfoque es ideal para nuestra investigacion, ya que nos interesa coémo las
estrategias de monetizacion impactan naturalmente en la audiencia, sin influencias externas
que puedan sesgar los resultados. Nos permitira identificar patrones y tendencias que son
esenciales para formular recomendaciones efectivas para optimizar las estrategias de
monetizacion en YouTube, considerando las preferencias reales y espontaneas de los usuarios

hacia el contenido deportivo.

Los disefios transeccionales tienen como objeto recolectar datos en un solo momento,
en un tiempo Unico, siendo su proposito describir variables y analizar su incidencia e

interrelacion en un momento dado. (Hernandez et al, 2010)

En nuestra investigacion emplearemos el enfoque transeccional para captar una
instantanea precisa de las interacciones de los usuarios y sus respuestas al contenido en un
momento especifico. Este enfoque nos permitird describir y analizar detalladamente las
caracteristicas relevantes de las variables de interés, como las preferencias de los usuarios y
los patrones de visualizacion, y coémo estos influyen en la efectividad de las estrategias de

monetizacion.

Como Hernandez, Fernandez y Baptista (2010) explican, el disefio transeccional se
enfoca en recolectar datos en un solo momento, lo que es ideal para obtener una vision estatica
de las interrelaciones entre las variables en ese punto en el tiempo. Esto es particularmente 1til

en plataformas dindmicas como YouTube, donde las tendencias de consumo y las preferencias
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de los usuarios pueden cambiar rapidamente. A través de este enfoque, podremos obtener una
comprension clara de la situacion actual sin la complejidad de rastrear cambios a lo largo del

tiempo, lo cual habria requerido un disefio longitudinal.

El uso de este disefio serd estratégico para nuestro objetivo de desarrollar estrategias de
monetizacion que se alinearan con las necesidades y preferencias actuales de los usuarios.
Esto nos permitird formular recomendaciones basadas en datos actuales y relevantes,
maximizando asi la relevancia y efectividad de nuestras propuestas para mejorar la

monetizacion de contenido deportivo en YouTube.

Por su parte la investigacion correlacional, presenta como objetivo medir el/la relacion
que existe entre dos o mas variables, en un contexto dado. Intenta determinar si hay una
correlacion, el tipo de correlacion y su grado o intensidad. En otro sentido, Abreu, J. (2012)
afirma que la investigacion correlacional busca determinar como se relacionan los diversos

fendmenos de estudio entre si.

En el contexto de nuestra investigacion el enfoque correlacional desempefiara un papel
fundamental al permitirnos explorar y medir la relaciéon entre diversas variables. Esta
metodologia es crucial cuando el objetivo es identificar si existen correlaciones significativas

entre dos 0 mas variables sin intentar establecer una relacion causal directa.

Los estudios correlacionales, como los descritos por Herndndez, Fernandez y Baptista
(2010), son especialmente valiosos en entornos digitales como YouTube, donde las métricas
de usuario y rendimiento pueden ser precisamente rastreadas y analizadas. Al recoger datos
sobre estas variables de los mismos sujetos —en este caso, los espectadores de contenido

deportivo— y luego examinar la correlacion entre ellas, podremos obtener ideas significativas
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sobre qué factores estan mas estrechamente relacionados con los resultados de monetizacion

€xitosos.

Por ultimo, la investigacion causal se orienta especificamente a determinar si cambios
en una variable (variable independiente) producen cambios en otra (variable dependiente),
implicando una relacion de causa y efecto mediante la manipulacion y control de las mismas

en un entorno experimental.

El disefio de investigacion de tipo correlacional- causal explican segin Herndndez
Sampieri (1994) “Es la que tiene como objetivo describir relaciones entre dos o mas variables
en un momento determinado, se trata también de descripciones, pero no de variables, sino de

sus relaciones”

3.2. Instrumentos de Investigacion

En el marco de esta investigacion se empled un cuestionario autoadministrado
distribuido a través de Google Forms para explorar las preferencias y comportamientos de
usuarios de contenido deportivo en YouTube. La eleccion de Google Forms como plataforma
se justifico por su accesibilidad, facilidad de uso y capacidad para manejar grandes volimenes
de datos, garantizando al mismo tiempo la confidencialidad y la integridad de las respuestas

recopiladas.

El cuestionario disefiado consté de varias secciones, cada una destinada a capturar
diferentes aspectos del consumo y la interaccion con el contenido deportivo en YouTube. La
primera seccion, dedicada a la informacion demografica, constd de seis preguntas disefiadas
para recoger detalles esenciales como edad, género, nivel educativo, ocupacion, rango de

ingresos y ubicacion geografica de los participantes.
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La seccion de consumo de contenido, compuesta por cuatro preguntas, abordd la
frecuencia con la que los participantes visualizan contenido deportivo en YouTube y la
duracion promedio de estas sesiones. También se investigd el uso de otros medios para
consumir contenido deportivo, lo que proporciond un contexto mas amplio sobre la posicion
de YouTube frente a otras plataformas y medios tradicionales en la dieta mediatica de los

espectadores.

En la seccion de preferencias de contenido, que incluyé tres preguntas, se indagd sobre
los tipos de contenido deportivo que los usuarios prefieren, como resumenes de partidos,
analisis tacticos, entrevistas con deportistas, y blogs de equipos. También se evalud la
preferencia entre contenido en vivo y grabado, asi como los deportes especificos que mas
interesan a los encuestados. Esta seccion fue crucial para entender qué contenidos capturan
mejor la atencion de la audiencia y como estos intereses pueden influir en las estrategias de

contenido y monetizacion.

La parte del cuestionario dedicada a engagement y monetizacion, que consto de cuatro
preguntas, busc6 entender qué motiva a los usuarios a interactuar mas profundamente con los
canales de YouTube, como la calidad de la produccion, el carisma del creador de contenido, o
la frecuencia de actualizacion. También se evalud la disposicion de los usuarios a pagar por
contenido premium y sus preferencias sobre diferentes tipos de publicidad en la plataforma,

aspectos vitales para desarrollar modelos de monetizacion efectivos.

Finalmente, la seccidon de opiniones y sugerencias, con cuatro preguntas, permitié a los
participantes expresar su satisfaccion general con el contenido deportivo disponible en

YouTube y ofrecer ideas sobre como podria mejorarse. Las respuestas en esta parte
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proporcionaron perspectivas valiosas sobre las expectativas de los usuarios y posibles

direcciones para innovar en formatos y enfoques de contenido.

Es importante destacar, cada seccion del cuestionario fue disefiada no solo para
recoger datos cuantitativos claros y manejables a través de preguntas cerradas y escalas de
Likert, sino también para permitir que los participantes compartieran sus opiniones y

experiencias de manera abierta, asegurando asi una rica fuente de datos cualitativos.

Para el analisis de los datos recolectados, se utilizé el software Excel, facilitando un
analisis descriptivo detallado que incluyé el calculo de frecuencias y porcentajes para

preguntas cerradas y un analisis de contenido tematico para las respuestas abiertas.

El estudio asegurd la ética en la investigacion a través del proceso de consentimiento
informado, donde se proporcion6 a todos los participantes informacion clara sobre los
objetivos y la confidencialidad de sus respuestas, obteniendo su autorizacion antes de

participar en la encuesta.

Se tomaron medidas estrictas para garantizar que la informacion personal no fuera
accesible y que las respuestas no pudieran ser vinculadas a los participantes individuales,

reforzando la confidencialidad y el anonimato en todo el proceso de investigacion.

Esta metodologia no solo fortaleci6 la validez y la fiabilidad de los datos recolectados,
sino que también ayudo a construir un marco so6lido y ético para el analisis y la interpretacion
de los resultados, esenciales para formular recomendaciones efectivas para la monetizacion

del contenido deportivo en YouTube.

3.3 Determinacion de la Muestra
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En este estudio sobre las preferencias de contenido deportivo en YouTube, se
seleccion6 una muestra especifica de usuarios con el objetivo de analizar sus hdbitos y
preferencias de consumo. El cuestionario fue respondido por un total de 109 individuos, de los
cuales 107 confirmaron que consumen contenido deportivo en YouTube y fueron incluidos en

el analisis final.

Los encuestados fueron contactados a través de WhatsApp, un medio accesible y
ampliamente utilizado que permitié una comunicacion directa y eficiente. Este enfoque no
solo optimiz6 la participacion, sino que también permitié adaptarse a las preferencias de
comunicacion de los usuarios. El periodo de recoleccion de datos se extendio desde el 25 de
abril de 2024 hasta el 1 de mayo de 2024, tiempo durante el cual se gestionaron y recopilaron

las respuestas de los participantes activamente.

Esta muestra fue determinada siguiendo un enfoque no probabilistico de conveniencia,
lo cual implica que los participantes fueron seleccionados en funcion de su accesibilidad y

disponibilidad.

Los criterios de inclusion para participar en el estudio fueron disefiados para capturar
una amplia gama de usuarios de YouTube interesados en contenido deportivo, sin

restricciones especificas de edad, género o ubicacion geografica dentro de México.

Los tnicos criterios de exclusion aplicados fueron la falta de consumo de contenido
deportivo en YouTube, que llevo a la exclusion de dos respuestas del andlisis final. Este
método de seleccion asegurd que los datos recopilados fueran pertinentes y centrados en el
objetivo del estudio, que era entender y analizar las preferencias y comportamientos de los

consumidores de contenido deportivo en esta plataforma digital.
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La utilizaciéon de Google Forms como herramienta para recopilar las respuestas
permitié un proceso de recoleccion de datos eficiente y efectivo, facilitando el acceso a una
audiencia geograficamente dispersa y diversa en términos de caracteristicas demograficas y
habitos de consumo. Esta herramienta también contribuy¢ a la facilidad de participacion para
los usuarios, lo que ayuddé a alcanzar un nimero adecuado de respuestas para el analisis

preliminar y descriptivo del consumo de contenido deportivo en YouTube.

El tamafio y las caracteristicas de la muestra obtenida permiten realizar andlisis
descriptivos detallados y proporcionar perspectivas sobre las tendencias de consumo. Los
resultados obtenidos ofrecen una base soélida para comprender las preferencias especificas de
los usuarios activos de contenido deportivo en YouTube y pueden servir como punto de
partida para investigaciones futuras que busquen estrategias de monetizacion mas efectivas en

esta plataforma.

3.4 Tabla de Operalizacion de Variables

Tabla 1.
Operalizacion de Variables
. Definicion . . . Escala de Ifems de Instrumentos
Variables Dimensiones Indicadores s s e s . s s
Conceptual medicion medicion de investigacion
Tipoy
. cantidad de
Técnicas y .
. anuncios, Pregunta
métodos , .
- - nimeroy Nominaly sobre
. utilizados para  Publicidad, . . . . .
Estrategias de . tipo de ordinal  tipos de Cuestionario en
A generar Patrocinios, . .
Monetizacion . . patrocinios, (Escala monetizac Google Forms
ingresos a Membresias , . .
, nimero de  Likert) i6n
través de . .
suscriptores utilizados.
YouTube. .
y beneficios
ofrecidos.
Preferencias Intereses y Tipo de Contenido  Ordinal Preguntas Cuestionario en
de Usuarios comportamient  contenido, preferido, (Escala sobre Google Forms
os de los Frecuencia de frecuencia de Likert), frecuencia
usuarios consumo, visualizacion Ratio , duraciéon

respecto al Duracion de  , duracion y tipo de



contenido
deportivo en
YouTube.

Eficacia de las
estrategias de
monetizacion
en términos de
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Cuestionario en
Google Forms

Fuente: elaboracion propia

Esta estructura asegura que cada aspecto del estudio esté bien definido y medido,

permitiendo obtener resultados claros y precisos sobre como las diferentes estrategias de

monetizacion impactan el rendimiento financiero de los creadores de contenido deportivo en

YouTube.



53

CAPITULO IV. ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

4.1 Informacion Demografica

El tamafio de la muestra se conformé por 109 personas; en este sentido, los hombres
representan aproximadamente el 74% de la poblacion encuestada, lo que implica que las
mujeres constituyen aproximadamente el 25% de la poblacion encuestada y la persona

restante con la eleccion de género “Otro” representa el 1% de los encuestados.

En cuanto a las edades de la poblacidon encuestada, la diferencia entre la edad minima
y la edad maxima en la muestra es de 41 afios, la edad mas baja en la muestra encuestada fue
de 15 afios y la edad mas alta en la muestra fue de 56 afos. En promedio, la edad de las
personas encuestadas es de aproximadamente 31.34 afios. La desviacién estandar es una
medida que indica la dispersion de los valores alrededor de la media y, en este caso, es de
aproximadamente 8.92 afios, lo que sugiere que las edades en la muestra estan moderadamente

dispersas alrededor de la media.

De las 109 personas encuestadas acerca de su consumo de contenido deportivo en
YouTube, un 61%, es decir, 67 personas, reportaron tener estudios universitarios, lo que
indica un alto nivel de educacion entre los participantes. Siguiendo en proporcion, 18
personas, equivalente al 17% de la muestra, han completado la educacion de preparatoria. Un
11%, o 12 personas, tienen estudios de posgrado, lo cual podria reflejar un interés en
contenidos mas especializados o analiticos. Ademas, 10 personas, representando un 9% de los
encuestados, tienen como maximo estudios de secundaria. Finalmente, un pequeiio grupo, el
2% o 2 personas, indicd tener un nivel de educacion que no se ajusta a las categorias

tradicionales. (Ver Tabla 1)
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Tabla 2.
Nivel de Estudios de la poblacion encuestada

Nivel de Estudios Frecuencia  Porcentaje
Secundaria 10 9%
Preparatoria 18 17%
Universidad 67 61%
Posgrado 12 11%
Otro 2 2%

Fuente: elaboracion propia

En la muestra de 109 encuestados sobre sus habitos de consumo de contenido
deportivo en YouTube, se observa que el 39%, es decir, 42 personas, reportan tener un ingreso
mensual menor a $5,000 MXN, constituyendo el segmento mas grande de la muestra. Este
grupo es seguido por aquellos con ingresos de $5,000 a $10,000 MXN, que representan el
30% de los participantes, equivalente a 33 personas. Ademads, 21 personas, que constituyen el
19% de la muestra, se encuentran en el rango de ingresos de $10,001 a $20,000 MXN.
Finalmente, el 12% de los encuestados, o 13 personas, tienen ingresos que superan los

$20,000 MXN mensuales. (Ver Figura 2)

Figura 1. Rango de ingresos de la poblacion encuestada
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4.2 Consumo de Contenido

En cuanto a la pregunta sobre el consumo de contenido deportivo en YouTube, se
observa que la frecuencia con la que los encuestados ven este tipo de contenido varia
considerablemente. El grupo mas numeroso, que representa el 40% de la muestra, con 44
personas, afirma ver contenido deportivo varias veces a la semana. Este alto nivel de
compromiso semanal indica un interés sostenido en el contenido deportivo en YouTube. Por
otro lado, el 22% de los participantes, es decir, 24 personas, ven este tipo de contenido menos

de una vez a la semana, mostrando un nivel de compromiso mas esporadico.

Ademas, el 18% de los encuestados, equivalentes a 20 personas, accede a contenido
deportivo en YouTube todos los dias, lo que sugiere un grupo de usuarios muy
comprometidos y regulares. Un 17%, o 19 personas, lo consumen una vez a la semana,
manteniendo una regularidad semanal. Sorprendentemente, solo el 2% de la muestra, o 2
personas, indican que nunca consumen contenido deportivo en YouTube, lo que destaca la

popularidad y la penetracion de este tipo de contenido entre los encuestados. (Ver Figura 3)

Figura 2. Frecuencia de consumo del contenido deportivo en YouTube
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Este perfil de frecuencia de consumo es crucial para entender las tendencias de
visualizacién y puede ayudar a orientar las estrategias de contenido y monetizacion para

maximizar el alcance y la retencion de la audiencia.

El cuestionamiento sobre el tiempo promedio dedicado al consumo de contenido
deportivo en YouTube entre los 109 encuestados revela una distribucién variada en la
duracion de las sesiones. El grupo més numeroso, que comprende el 28% de los participantes,
es decir, 31 personas, dedica entre 31 y 60 minutos por sesion a ver contenido deportivo. Esto
indica una preferencia por sesiones de duracidon moderada, posiblemente para ver partidos

completos o resimenes extensos.

Cercanamente, el 25% de los encuestados, o 27 personas, invierten entre 10 y 30
minutos por sesion, lo que sugiere una inclinacion hacia contenidos mas breves como
resumenes de partidos o analisis tacticos cortos. Por otro lado, el 24%, equivalentes a 26
personas, ve contenido deportivo por menos de 10 minutos, lo que podria corresponder a

visualizaciones rapidas o clips destacados.

Ademas, el 20% de la muestra, o 22 personas, se involucra en sesiones de una a dos
horas, indicando un compromiso mas profundo, posiblemente para eventos en vivo o analisis
en profundidad. Por altimo, solo el 1% de los encuestados, una persona, pasa mas de dos
horas por sesion, lo que destaca un nivel de dedicacion muy alto, pero poco comun, al

contenido deportivo en YouTube. (Ver Tabla 2)
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Tabla 3.
Frecuencia de consumo del contenido deportivo en YouTube
Tiempo Promedio de Consumo  Frecuencia Porcentaje

Menos de 10 minutos 26 24%
10-30 minutos 27 25%
31-60 minutos 31 28%
De 1 a 2 horas 22 20%
2 horas o mas 1 1%

Fuente elaboracion propia

Este andlisis del tiempo promedio de consumo ayuda a comprender como los
segmentos de la audiencia interactian con el contenido deportivo en la plataforma, esencial

para disefar estrategias de contenido y publicidad adecuadas para cada usuario.

La respuesta a la pregunta sobre el uso de otros medios para consumir contenido
deportivo, aparte de YouTube, muestra que los encuestados estan divididos en sus habitos de
consumo multimedia. De los 109 encuestados, el 53%, que corresponde a 58 personas, indica
que si utilizan otros medios para ver contenido deportivo. Esto sugiere que una mayoria leve
tiene un enfoque mas diversificado en su consumo de medios, posiblemente accediendo a
plataformas adicionales como la television tradicional, sitios web especializados en deportes,

aplicaciones de streaming o redes sociales.

Por otro lado, el 45%, equivalente a 49 personas, afirma que no utilizan medios aparte
de YouTube para su consumo de contenido deportivo. Este grupo parece depender
exclusivamente de YouTube para seguir sus intereses deportivos, lo que indica una fuerte
lealtad hacia la plataforma o una preferencia por la conveniencia y accesibilidad que YouTube

ofrece. (Ver Figura 4)
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Figura 3. Consumo de contenido deportivo fuera de YouTube
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Esta division en los habitos de consumo multimedia es fundamental para entender
coémo los distintos segmentos de la audiencia interactiian con el contenido deportivo y puede
influir en la forma en que se disefian y promocionan los contenidos en YouTube y otros

canales.

Entre las 58 personas que utilizan otros medios para consumir contenido deportivo
ademds de YouTube y ante la posibilidad de especificar entre varias opciones; las redes
sociales son claramente predominantes, 29 personas utilizan plataformas como Twitter,
Instagram, Facebook y Twitch. Esta preferencia destaca la relevancia de las redes sociales

como un canal vital para el acceso inmediato a contenido deportivo interactivo y variado.

La TV y el cable son el segundo medio mas utilizado, con 18 personas eligiendo estos
métodos tradicionales para seguir contenido deportivo, lo que indica que ain hay una base

solida de espectadores que prefieren los formatos convencionales.
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El canal ESPN fue seleccionado por 11 personas como su medio de eleccion para
contenidos deportivos especificos, haciendo de este canal un lider entre los servicios de
streaming y canales deportivos especializados. Otras opciones incluyen Fox Sports y Google,
cada uno seleccionado por 5 personas, y HBO, Star+, Prime Video y F1 TV, cada siendo
elegido por 3 personas. Curiosamente, solo una persona, menciond escuchar podcasts
deportivos, lo que sugiere que este medio aun no es tan prevalente o preferido como otros

entre los encuestados. (Ver Figura 5)

Figura 4. Otros medios utilizados para consumir contenido deportivo
aparte de YouTube
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Esta distribucion de preferencias muestra la diversidad en el consumo de medios
deportivos y resalta la importancia de considerar una variedad de plataformas y canales para
estrategias de contenido y monetizacion efectivas que se alineen con los habitos de la

audiencia.
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4.3 Preferencias de Contenido Deportivo

En cuanto sobre el tipo de contenido deportivo que los participantes suelen ver en
YouTube, se observan varias preferencias. Los resimenes de partidos o eventos son el tipo de
contenido mas popular, con 30 encuestados seleccionandolos, lo que indica una fuerte
preferencia por ver los momentos destacados y los resultados de eventos deportivos de manera

condensada.

Los analisis tacticos y estratégicos junto con las entrevistas a deportistas tienen cada
uno 20 respuestas, reflejando un interés significativo por parte de la audiencia en entender mas
profundamente las tacticas del juego y en conocer las perspectivas y experiencias de los

atletas involucrados.

Los viogs de deportistas o equipos, que ofrecen una vision detras de escenas de la vida
diaria y las rutinas de los equipos o deportistas, son seguidos por 15 encuestados. Mientras
tanto, los retos y competencias atraen a 12 personas, mostrando un interés moderado en

contenidos que presentan desafios deportivos o competiciones entretenidas y amenas.

Por otro lado, los documentales deportivos, que suelen proporcionar una mirada mas
profunda y a largo plazo sobre temas y figuras deportivas, solo captaron la atencién de 2
encuestados, sugiriendo que este tipo de contenido es menos demandado entre esta audiencia

particular. (Ver Figura 6)
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Figura 5. Tipos de contenido deportivo que suele ser visto en YouTube
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Esta variedad en la preferencia de contenido muestra la diversidad de intereses entre
los consumidores de contenido deportivo en YouTube y subraya la importancia de ofrecer una

gama amplia de opciones.

La encuesta revela una distribucién equitativa en las preferencias por el tipo de
contenido deportivo en YouTube, con un empate semiperfecto entre los que prefieren
contenido en vivo y aquellos que optan por contenido grabado, cada grupo representando
exactamente el 50% de los encuestados. De los 107 participantes, 54 prefieren ver contenido

en vivo, mientras que 53 se inclinan por el contenido grabado

Figura 6. Porcentaje de personas que prefiere ver contenido en vivo versus
el porcentaje de personas que prefiere el contenido grabado
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Grabado,50%
En vivo,50%

Esta igualdad en las preferencias sugiere que hay una demanda significativa tanto para
el contenido en vivo, que ofrece la emocion de los eventos deportivos en tiempo real y la
interaccion durante las transmisiones, como para el contenido grabado, que permite a los
usuarios ver a su conveniencia, revisitar eventos pasados y disfrutar de contenido que puede

ser editado para enfatizar momentos clave o proporcionar analisis detallado.

La respuesta sobre las preferencias de deportes que los participantes suelen seguir en
YouTube muestra una diversidad de intereses. El futbol es el deporte mas popular, con 33
encuestados indicando su preferencia por este deporte, lo que refleja su amplio seguimiento a
nivel global. Cercanamente, el automovilismo se encuentra en segunda posiciéon con 31
respuestas, mostrando un fuerte interés en este tipo de competiciones emocionantes y de alta

velocidad.

El fatbol americano también cuenta con una base solida de seguidores, con 26

personas expresando su preferencia, seguido por el basquetbol, que atrae a 20 encuestados.
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Estos deportes son seguidos por el boxeo y las artes marciales mixtas (MMA), con 19 y 18

preferencias respectivamente, ambos populares por su intensidad y accién competitiva.

El béisbol y el atletismo también cuentan con seguidores significativos, con 17 y 16
personas interesadas, mostrando la variedad de gustos entre los espectadores de deportes.
Lucha libre y tenis cada uno recibe el interés de 11 encuestados, subrayando la presencia de

nichos especificos dentro de la comunidad deportiva en YouTube.

Los deportes agrupados en la categoria de "otros", que suman 9 respuestas, sugieren
que hay una variedad de otros intereses deportivos menos comunes, pero igualmente seguidos

por una parte de la audiencia. (Ver Figura 7)

Figura 7. Deportes de mayor interés
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Esta variedad de preferencias deportivas ilustra la amplia gama de intereses entre los
usuarios de YouTube, lo que destaca la importancia de ofrecer una programacion diversificada

que pueda captar y mantener la atencion de una audiencia con gustos muy variados.

4.4 Preferencias y Monetizacion

Por su parte, en cuanto a los factores que motivan a los usuarios a seguir o suscribirse
a canales de contenido deportivo en YouTube se nos revelan varios aspectos clave valorados
por la audiencia. La calidad de la produccion, que incluye la edicion, la calidad de imagen y

sonido es el factor mas influyente, con 39 encuestados sefialando su importancia.

El entretenimiento y la diversion ocupan el segundo lugar, con 35 respuestas,
indicando que los usuarios buscan contenido que no solo sea informativo, sino también
agradable y emocionante. Cercanamente, el contenido educativo e informativo es también
altamente valorado, con 33 personas destacando la importancia de recibir informacién y

aprendizaje a través de estos canales.

La consistencia y la frecuencia en la publicacion de actualizaciones es otro factor
considerado por 20 encuestados, mostrando que la regularidad en el contenido nuevo es
crucial para mantener el interés y la lealtad de los suscriptores. Ademas, la interaccion con la
audiencia, como comentarios y respuestas del creador de contenido, junto con el carisma y la
personalidad del creador, son valorados por 12 personas respectivamente, lo cual indica que la

conexion personal y la reciprocidad en la comunicacion son aspectos significativos.

Interesantemente, algunas combinaciones de estos aspectos también fueron destacadas.
Por ejemplo, 12 encuestados aprecian tanto la calidad de la produccién como el contenido

educativo e informativo, y otros 10 valoran la combinacion de calidad de produccion con



65

entretenimiento y diversion. Ocho encuestados prefieren una mezcla de entretenimiento y
contenido educativo e informativo, enfatizando como la interseccion de estos elementos puede

enriquecer la experiencia del usuario.

Figura 8. Aspectos considerados decisivos para seguir o suscribirse a un canal de
contenido deportivo en YouTube

Entretenimiento y diversion y Contenido educativo e informativo - 8

Calidad de la producciéon y Contenido educativo e informativo _ 12

Calidad de la produccion y Entretenimiento y diversion B 0
Carisma y personalidad del creador de contenido _ 12
Interaccion con la audiencia (comentarios, respuestas) _ 12

Actualizaciones frecuentes y consistencia en la publicacion _ 20

Contenido educativo e informativo _ 33
Entretenimiento y diversion e 35
Calidad de la produccion (edicion, imagen, sonido) B 39

Estos resultados muestran la importancia de una estrategia de contenido equilibrada
que priorice la calidad técnica y el valor informativo, al tiempo que proporciona

entretenimiento y fomenta una comunidad activa y comprometida.

Sobre el tipo de publicidad que los espectadores encuentran mas aceptable cuando
consumen contenido deportivo en YouTube, la encuesta revela una clara preferencia por los
videos cortos que se pueden saltar, con un 50% de los encuestados, es decir, 54 personas,
seleccionando esta opcion. Esta preferencia por los anuncios breves y opcionales sugiere que
los usuarios valoran la capacidad de controlar su experiencia de visualizacioén, optando por

anuncios que puedan omitir si no les interesan.
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Los patrocinios integrados son la segunda opcion mas popular, elegida por el 25% de
los participantes, o 27 personas. Este tipo de publicidad, que suele estar incorporada de
manera mas organica en el contenido, parece ser relativamente bien aceptada, posiblemente
porque interfiere menos con la experiencia de visualizacion y puede ser percibida como parte

del contenido.

Finalmente, los banners, aunque son una forma comun de publicidad en linea, son
menos preferidos en este contexto, con solo el 24% de los encuestados, o 26 personas,
considerandolos aceptables. Esto podria reflejar una tendencia entre los espectadores a favor
de formas menos intrusivas de publicidad que no ocupen espacio visual significativo en sus

pantallas mientras consumen contenido. (Ver Tabla 3)

Tabla 4.
Publicidad considerada mas aceptable cuando se consume
contenido deportivo en YouTube

Tipo de publicidad Frecuencia  Porcentaje
Banners 26 24%
Patrocinios integrados 27 25%
Videos cortos que se pueden 54 50%

saltar
Fuente: elaboracion propia.

Estos resultados indican que, para maximizar la aceptacion de la publicidad entre los
espectadores de contenido deportivo en YouTube, los anunciantes y creadores de contenido
deberian considerar formatos de anuncios que respeten la preferencia de los usuarios por un
control sobre su experiencia de visualizacion y que se integren de manera mas fluida en el

contenido que consumen.

Sobre la disposicion de los usuarios para pagar por contenido deportivo premium en

YouTube muestra que la mayoria, el 59% o 64 personas, no estd dispuesta a pagar por
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suscripciones o contenido exclusivo. Esta tendencia sugiere una preferencia por el acceso
gratuito o el contenido estandar disponible en YouTube, lo que podria reflejar una sensibilidad
al precio o la percepcion de que el valor ofrecido por el contenido premium no justifica el

costo adicional.

Por otro lado, un significativo 39% de los encuestados, que equivale a 43 personas, si
esta dispuesto a invertir en contenido deportivo premium. Este segmento representa a los
usuarios que, presumiblemente, valoran contenido exclusivo, adicional o de mayor calidad

suficientemente como para justificar el gasto.

Figura 9. Porcentaje de personas dispuestas a pagar por contenido deportivo
premium versus porcentaje de personas que no estan dispuestas a pagar
por contenido deportivo premium en YouTube

No0,60%

Este contraste en las respuestas indica que, aunque hay un mercado considerable para
el contenido premium en YouTube, todavia existe una considerable proporcion de la audiencia
que prefiere no pagar. Para los creadores de contenido y los anunciantes, estos resultados

podrian sugerir la necesidad de balancear la oferta entre contenido gratuito y premium y
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considerar estrategias para incrementar el valor percibido del contenido pago, posiblemente a
través de la mejora de la calidad, exclusividad o a través de paquetes de suscripcion mas

atractivos.

4.5 Satisfaccion, Opinion y Sugerencias

Las respuestas a la pregunta sobre la satisfaccion general con el contenido deportivo
disponible en YouTube muestran una distribucion variada de opiniones entre los encuestados.
En una escala del 1 al 10, donde 1 es la menor satisfaccion y 10 la mayor, la mayoria de las
respuestas se concentran en los extremos superiores de la escala, indicando una tendencia

general hacia una percepcion positiva del contenido.

® Alta satisfaccion (8-10): Los niveles mas altos de satisfaccion (8, 9, y 10) acumulan un
significativo 46% del total, con el 16% de los encuestados calificando su satisfaccion
como 10, el nivel mas alto. Esto sugiere que un importante segmento de la audiencia
esta muy satisfecho con el contenido deportivo en YouTube.

® Satisfaccion moderada (5-7): El grupo de satisfaccion media, que incluye los puntajes
5,6,y 7, suma el 26% de las respuestas, lo que indica que una parte considerable de la
audiencia se siente razonablemente satisfecha, aunque no completamente
entusiasmada.

® Baja satisfaccion (1-4): Los niveles mas bajos de satisfaccion representan el 25% de
las respuestas, con un 9% de los encuestados dando una calificacion de 3, lo que
refleja una fraccion notable de la audiencia que no estd contenta con el contenido

deportivo ofrecido en la plataforma.
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Esta distribucion muestra que, aunque hay una clara inclinacion hacia las

calificaciones positivas, existe también una parte importante de la audiencia que considera que

hay espacio para mejoras en el contenido deportivo de YouTube. Para los creadores de

contenido y la plataforma, estos resultados pueden servir como un valioso feedback para

identificar areas de mejora y ajustar sus estrategias para aumentar la satisfaccion del usuario.

Las respuestas a la pregunta sobre qué aspectos podrian mejorar en el contenido

deportivo que se ve en YouTube reflejan una variedad de preocupaciones y sugerencias entre

los encuestados. Estas respuestas destacan areas clave donde los usuarios sienten que hay

espacio para la optimizacion y mejoras significativas.

1.

Muchos usuarios enfatizan la necesidad de mejorar la calidad del contenido,
incluyendo la calidad de la imagen y del sonido, asi como la calidad técnica de
los videos. Este es un tema recurrente que sugiere que, para muchos usuarios,
la presentacion visual y auditiva es fundamental para una experiencia
satisfactoria.

Hay un llamado claro para mas contenido informativo, incluyendo analisis
estadistico avanzado, contenido educativo que utilice ejemplos o gréficas, y
mayor cobertura de eventos menos conocidos o populares. Esto indica que una
parte de la audiencia busca un valor educativo mas profundo y detallado en el
contenido que consume.

Otra 4rea de interés es la interaccion con la audiencia y la personalizacion del
contenido. Los usuarios desean mas interactividad, que podria incluir desde
formatos de video que permitan una participacion mas directa hasta contenidos

que se adapten mas especificamente a los intereses del espectador.
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4. La duracion de los videos y la concision del contenido son también puntos de
interés, con algunas respuestas pidiendo resimenes mas cortos pero completos
y un enfoque mas conciso en los temas tratados. Esto sugiere una preferencia
por un contenido que respete el tiempo del espectador y que sea directo y al
grano.

5. Las quejas sobre la publicidad son notables, con multiples menciones a la
necesidad de reducir los anuncios, especialmente los integrados que no se
pueden saltar, y sugerencias para que los anuncios sean mas cortos y menos
intrusivos. Esto refleja una preocupacion comun sobre como la publicidad
puede afectar negativamente la experiencia de visualizacion.

6. Finalmente, hay un deseo por una mayor diversidad en el contenido ofrecido,
desde mas cobertura de deportes y eventos menos populares hasta contenido
mas internacional y entrevistas con atletas amateurs. Esto sefiala un interés en

explorar mas alla de los principales eventos y figuras deportivas.

Aunque los usuarios estan satisfechos con el contenido deportivo en YouTube, hay
varias areas donde podrian mejorarse para enriquecer la experiencia de visualizacion y

satisfacer las necesidades y preferencias de una audiencia diversa.

En cuanto a la segunda pregunta abierta sobre sugerencias para nuevos formatos o
tipos de contenido deportivo en YouTube revela una diversidad de intereses y preferencias
entre los encuestados. Varias ideas recurrentes destacan por su popularidad, sugiriendo areas

de oportunidad para creadores de contenido en esta plataforma.
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Reportajes sobre la historia de los deportes y documentales: Esta sugerencia aparece
repetidamente, indicando un fuerte interés en contenido que profundice en los
antecedentes historicos de los deportes, equipos y atletas. La repeticion de esta idea
sugiere que hay una audiencia considerable interesada en el contexto historico y
cultural del deporte.

Competencias interactivas con premios para los espectadores: Otra idea popular es la
incorporacion de competencias interactivas que involucren directamente a los
espectadores, ofreciendo premios como incentivo. Esta preferencia por la
interactividad muestra el deseo de un contenido mas participativo y dindmico, que no
solo informe y entretenga, sino que también involucre activamente a la audiencia.
Entrevistas en el campo y tutoriales de entrenamiento deportivo: Las entrevistas en
vivo desde el campo y los tutoriales de entrenamiento también fueron mencionados
con frecuencia, indicando un interés en contenido que ofrezca una perspectiva interna
del deporte y consejos practicos de entrenamiento directamente de los profesionales.
Debates en vivo entre aficionados: La idea de debates en vivo refleja un deseo de
contenido mas discursivo y comunitario, donde los aficionados pueden expresar sus
opiniones y discutir temas deportivos en tiempo real, creando un sentido de comunidad
y diadlogo abierto.

Cobertura en vivo de eventos menores y segmentos de analisis en profundidad:
Algunos encuestados también sugirieron una mayor cobertura de eventos deportivos
menores y segmentos que ofrezcan analisis en profundidad, sefialando una demanda
por contenido que cubra mas que los principales eventos deportivos y que ofrezca una

comprension mas detallada de las tacticas y estrategias.
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La presencia de multiples sugerencias para contenido interactivo y formatos que

aumentan la participacion de la audiencia subraya un cambio en las expectativas de los

consumidores de contenido deportivo en YouTube. Quieren ser mas que meros espectadores;

buscan ser participantes activos y estar mas inmersos en la experiencia deportiva.

Las respuestas a la pregunta sobre nuevas ideas o sugerencias para formatos de

contenido deportivo en YouTube muestran una clara inclinacion hacia la interactividad, el

valor educativo y la profundizacion en aspectos menos cubiertos del deporte. Estas

sugerencias destacan una demanda por parte de la audiencia de contenido més diverso y

enriquecedor que va mas allé del tipico contenido deportivo:

1.

Hay un fuerte interés en reportajes sobre la historia de los deportes y series
documentales sobre atletas. Estos formatos no solo educan sino que también afiaden
una dimension de narrativa y profundidad que puede enriquecer la comprension de los
espectadores sobre sus deportes o atletas favoritos.

Las competencias interactivas con premios para los espectadores y los debates en vivo
entre aficionados son especialmente destacados. Estos formatos fomentan la
participacion activa de la audiencia, convirtiendo la experiencia pasiva de
visualizacioén en una mas dinamica y participativa.

Se sugiere una mayor cobertura de eventos menores, lo que podria atraer a un publico
que busca contenido mas alld de los principales eventos deportivos transmitidos.
Ademas, los tutoriales de entrenamiento deportivo y los segmentos de analisis en
profundidad ofrecen un valor afadido al ensefiar y profundizar en técnicas y

estrategias especificas.
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4. Algunas sugerencias apuntan hacia la incorporacion de tecnologias emergentes como
la realidad virtual para ver partidos o contenidos interactivos en eventos en vivo. Estas
innovaciones podrian transformar cémo los espectadores experimentan los deportes,
ofreciendo una inmersion y una cercania sin precedentes.

5. Las ideas como las series de entrevistas con jugadores retirados y documentales
interactivos también indican un deseo de contenido que expanda la narrativa tipica y

explore nuevas dimensiones del deporte y sus protagonistas.

Estas respuestas reflejan un deseo de una experiencia mas rica y multifacética en el
consumo de contenido deportivo en YouTube, esto representa una oportunidad para explorar
nuevos formatos que no solo entretengan, sino que también informen, eduquen e involucren

de manera mas significativa a su audiencia.
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CAPITULO V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Con base en los resultados obtenidos, presentamos las conclusiones derivadas del
analisis de los datos recogidos en nuestra investigacion sobre las estrategias de monetizacion
en YouTube para contenido deportivo. A lo largo de este estudio, hemos explorado las
preferencias y comportamientos de los usuarios de YouTube, identificando factores clave que

influencian la efectividad de las estrategias de monetizacion implementadas.

Las conclusiones aqui expuestas no solo reflejan las dindmicas complejas entre los
consumidores de contenido deportivo y las practicas de monetizacion, sino que también
ofrecen perspectivas valiosas para optimizar estas estrategias, asegurando que alineen con las
necesidades actuales y emergentes de la audiencia. A continuacion, se sintetizan los hallazgos

principales en forma de propuesta de estrategias de monetizacion:

1. Adaptar el contenido seglin frecuencia y duracion de consumo.

La adaptabilidad y personalizacién en la oferta de contenido son cruciales en la era
digital. Esta observacion respalda nuestra estrategia de adaptar el contenido en YouTube a la

variabilidad de frecuencias y duraciones de consumo observadas en nuestra encuesta.

La diversidad en la frecuencia de consumo revelada por la encuesta es significativa;
esta variabilidad sugiere que los espectadores tienen diferentes necesidades y preferencias, lo
que implica que no hay un enfoque de "tamafo unico" para todos. Los creadores de contenido
pueden mejorar la satisfaccion del usuario asegurandose de publicar resimenes semanales
para aquellos que consumen contenido esporadicamente y ofreciendo actualizaciones mas

frecuentes para los usuarios diarios.
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Ademas, los resultados de la encuesta indican una amplia gama en la duracion de las
sesiones de consumo de contenido. Esta informacion subraya la importancia de proporcionar
una variedad de formatos de contenido, desde clips cortos y resumenes para quienes prefieren
sesiones breves, hasta analisis en profundidad o coberturas completas de eventos para aquellos

que dedican mas tiempo a cada sesion.

La encuesta también mostrd una division equitativa en la preferencia por contenido en
vivo en contraste al contenido grabado. Esto destaca la necesidad de ofrecer tanto
transmisiones en vivo, que capturan la emocion de los eventos deportivos en tiempo real,

como contenido grabado que los usuarios pueden consumir a su conveniencia.

Para personalizar efectivamente el contenido en YouTube para diferentes segmentos
de audiencia segin sus habitos de consumo, es crucial disefiar estrategias especificas que
maximicen el compromiso y la satisfaccion de cada grupo. Se presenta una descripcion mas
detallada de como abordar dos segmentos clave: los consumidores frecuentes de corta

duracién y los consumidores de larga duracion, pero menos frecuentes.

Empezando con los consumidores que prefieren contenido breve pero frecuente, este
grupo incluye a espectadores que buscan consumir contenido en rafagas cortas, probablemente
debido a limitaciones de tiempo o a preferencias por actualizaciones rapidas. Para ellos, se
pueden crear videos de 1 a 3 minutos que ofrezcan resimenes de eventos deportivos recientes,
destacando momentos clave, o segmentos breves de entrevistas con figuras relevantes,
centrados en temas especificos. También serian utiles pequefios tutoriales o consejos

relacionados con deportes.



76

Estos videos deben tener un estilo dindmico y enérgico, con graficos llamativos y una
edicion rdpida que mantenga la atencion del espectador. Es beneficioso integrar subtitulos
llamativos y asegurarse de que el contenido sea comprensible sin sonido. La estrategia de
publicacion deberia apuntar a los horarios en que estos usuarios estan buscando breves pero
frecuentes momentos de consumo, como durante las horas de almuerzo o en los trayectos

matutinos y vespertinos.

Por otro lado, para aquellos que prefieren consumir contenido menos frecuentemente,
pero en sesiones mas largas, se puede optar por ofrecer documentales deportivos detallados,
andlisis en profundidad de la estrategia y tacticas deportivas, y series temdticas que se
extienden por varias semanas o meses. Este contenido debe ser narrativamente envolvente y
estar bien estructurado para mantener el interés a lo largo de todo el video, utilizando
elementos visuales de alta calidad, como fotografias de archivo y entrevistas en profundidad.
Los videos mas largos son ideales para ser publicados durante el fin de semana o en horarios
donde los usuarios estdn dispuestos a comprometerse con contenido mas extenso, como las

noches de dias laborables.

Implementar estas estrategias permitira no solo captar la atencion de distintos tipos de
consumidores, sino también mantener su interés y fidelidad a largo plazo, lo que podria
traducirse en un mayor tiempo de visualizaciéon, mas interacciones y, por ende, mejores

oportunidades de monetizacion a través de anuncios y promociones.

2. Uso de multiples plataformas y sinergias con redes sociales.

La integracion de YouTube con otras redes sociales, conforme a lo explicado por

Gonzélez (2018) sobre la evolucion de las redes sociales, expande significativamente el
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alcance del contenido y su interaccion. Este enfoque multidimensional refleja la tendencia de
la transmedia, que permite una experiencia de usuario cohesiva y una mayor fidelizacion,

aumentando las posibilidades de monetizacion mediante diversas vias.

De acuerdo con los datos recogidos, el 53% de los encuestados utiliza otros medios
ademds de YouTube para consumir contenido deportivo, destacando especialmente las redes
sociales como Twitter, Instagram, Facebook y Tiktok. Esta diversificacion en el consumo de
medios indica que una estrategia efectiva debe extenderse mas alld de YouTube para

enganchar a la audiencia donde ya estan activos.

El hecho de que una mayoria leve de la audiencia utilice plataformas adicionales
sugiere que integrar YouTube con estas redes puede ampliar significativamente el alcance y la
interactividad del contenido. Por ejemplo, los creadores pueden usar las redes sociales para
promover contenido exclusivo que estara disponible en YouTube, crear discusiones previas y
posteriores a la publicacion de videos y dirigir trafico entre plataformas. Esta integracion no
solo aumenta la visibilidad del contenido sino que también fomenta una mayor interaccion y

compromiso por parte de la audiencia.

Ademas, la presencia en multiples plataformas permite a los creadores de contenido
aprovechar las caracteristicas unicas de cada una para mejorar la experiencia del usuario y
aumentar las oportunidades de monetizacion. Por ejemplo, mientras YouTube puede ser ideal
para contenido en video de larga duracidn, Instagram y Facebook son mas eficaces para
compartir clips cortos y promociones instantdneas, y Twitter puede ser excelente para la

interaccion en tiempo real durante eventos deportivos.
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La implementacion préctica de esta estrategia podria incluir el uso de contenido
exclusivo o adelantos en redes sociales para generar expectativa antes de lanzamientos
importantes en YouTube. Ademas, alinear las campafas publicitarias entre YouTube y otras

redes sociales asegurard una cobertura mas coherente y efectiva.

En el caso de Twitter, esta plataforma es ideal para compartir actualizaciones rapidas,
noticias de ultimo momento y para dialogar interactivamente con los seguidores. Se puede
utilizar Twitter para publicar clips cortos de los videos de YouTube, enlazar a los videos
completos y participar en conversaciones en tiempo real durante eventos deportivos, lo que

puede incrementar significativamente el trafico hacia el canal de YouTube.

Instagram, con su enfoque en contenido visual, es perfecto para compartir imagenes
impactantes y videos cortos que capturen los momentos mas emocionantes de tus
producciones. Las historias de Instagram, en particular, pueden ser utilizadas para
promociones rapidas y dirigir a los seguidores a la bio donde pueden encontrar el enlace a al

canal.

Facebook ofrece un alcance demografico muy amplio, lo que lo hace util para
compartir una variedad de contenidos que van desde videos completos hasta clips cortos y
publicaciones interactivas. Ademas, los grupos de Facebook pueden ser un lugar excelente
para construir una comunidad alrededor del contenido deportivo, fomentando una fidelizacion

mas profunda y dirigiendo trafico de calidad hacia YouTube.

Por otro lado, TikTok es ideal para alcanzar a una audiencia mas joven mediante

contenido creativo y de tendencia. Es posible usar TikTok para crear versiones creativas y
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dinamicas de los videos, desafios relacionados con deportes, o incluso escenas detras de

camaras de las producciones mas grandes en YouTube.

Es fundamental crear contenido que pueda ser facilmente adaptado y compartido entre
estas plataformas, incluyendo el desarrollo de series de contenido que puedan ser
fragmentadas en mdltiples plataformas. Lanzar campafas que incorporen multiples
plataformas simultdneamente, como concursos que requieran de la participacion a través de

varias redes, puede incrementar la interaccion y atraer seguidores de una plataforma a otra.

En resumen, al aprovechar la presencia de la audiencia en multiples plataformas
digitales y crear una estrategia integrada que utilice eficazmente las redes sociales, los
creadores de contenido pueden ampliar su alcance, aumentar la interaccion y optimizar las
oportunidades de monetizacion en YouTube y mas alld. Esto no solo maximiza la visibilidad
del contenido sino que también fomenta una comunidad mas dindmica y comprometida

alrededor del contenido deportivo.

3. Explotar contenido de nicho.

La especializacion en contenido de nicho, tal como se discute en el andlisis sobre la
diversidad de deportes, se alinea con las observaciones de Diaz Arias (2006), quien subraya la
importancia de adaptar el contenido a las preferencias especificas de los consumidores en el
entorno digital. Esta estrategia no solo satisface las demandas de una audiencia diversificada,

sino que también promueve una mayor fidelidad y compromiso.

Los resultados de la encuesta indican que, aunque el futbol es el deporte mas seguido,
hay un fuerte interés también mostrado en el automovilismo, futbol americano, y baloncesto,

entre otros. Ademas, deportes como el boxeo, las artes marciales mixtas, el béisbol y el tenis
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también tienen una presencia significativa, y existe una categoria de "otros" deportes que
sugiere intereses en disciplinas menos convencionales o mainstream. Esta diversidad en las
preferencias deportivas subraya la oportunidad de desarrollar contenido que cubra una
variedad més amplia de deportes, ofreciendo profundidad y analisis en areas que pueden estar

subrepresentadas en plataformas de medios masivos.

Ademas, la encuesta revela que hay una demanda significativa por diferentes tipos de
contenido deportivo. Mientras que los resumenes de partidos son populares, hay un interés
comparable en analisis tacticos y estratégicos, entrevistas con deportistas, y blogs de
deportistas o equipos. Esta variedad en las preferencias de contenido sugiere que hay un
mercado para videos que ofrecen perspectivas unicas, enfoques detallados sobre aspectos
especificos del juego, o perspectivas personales de los atletas. Producir contenido que aborde
estos intereses especificos puede atraer a segmentos de la audiencia que buscan mas que solo

la cobertura general de los eventos deportivos.

La encuesta también indica que solo un pequefio porcentaje de los encuestados
consume documentales deportivos, lo que podria interpretarse como una falta de oferta o
exposicion a este tipo de contenido. Esto representa una oportunidad de nicho para los
creadores de contenido en YouTube de explorar formatos documentales que profundicen en
historias, contextos historicos o biografias de figuras deportivas menos conocidas. Estos temas
pueden atraer a audiencias que buscan un contenido més enriquecedor y educativo que no se
encuentra facilmente en otros canales de deportes mas centrados en la actualidad inmediata o

en la cobertura en vivo.

Implementar esta estrategia podria involucrar el desarrollo de series especializadas que

se centren en diferentes deportes o aspectos de un deporte con una programacion regular.
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Ademas, colaborar con expertos en deportes especificos, ex atletas o entrenadores puede
agregar autenticidad y profundidad al contenido, haciendo que el canal sea un punto de
referencia para esos nichos especificos. Ademas, la creacion de contenido colaborativo con
figuras reconocidas en estos nichos puede aumentar significativamente el alcance y la

visibilidad del canal.

4. Producir contenido de calidad

Una estrategia efectiva para maximizar la monetizacion en YouTube, centrada en la
preferencia de la audiencia por contenido de alta calidad, se justifica con los datos obtenidos
en la encuesta donde un 39% de los encuestados indic6 que la calidad de la produccién es el
factor mas importante para seguir o suscribirse a un canal de contenido deportivo. Este dato
subraya la importancia de invertir en tecnologia de vanguardia y en capacitacion para el
equipo encargado de la produccion, incluyendo la adquisicion de camaras de alta resolucion,

micréfonos de excelente calidad y software de edicion profesional.

El desarrollo de contenido que no solo entretiene, sino que también informa y educa
sobre aspectos técnicos, historicos y estratégicos de los deportes puede atraer y retener a una
audiencia interesada en profundizar sus conocimientos. Este enfoque responde a las
necesidades del 33% de los encuestados que valoran el contenido educativo e informativo.
Incluir analisis tacticos detallados, historias sobre deportes y deportistas, y explicaciones de
reglas y técnicas, en colaboracidon con expertos en deportes, como entrenadores, ex atletas o

analistas reconocidos, puede anadir una capa de credibilidad y profundidad al contenido.

Ademas, es crucial utilizar herramientas de andlisis de YouTube para monitorear como

la calidad del contenido afecta el comportamiento de la audiencia, como el tiempo de
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visualizacion y la tasa de retencion, y ajustar las estrategias de contenido basadas en ese
feedback. Fomentar la interaccion en los comentarios también proporciona reacciones directas

de los espectadores sobre la calidad y el valor educativo del contenido.

Implementando esta estrategia, los creadores de contenido no solo aumentaran la
satisfaccion y fidelidad de la audiencia existente, sino que también atraerdn a nuevos
suscriptores interesados en contenido de alta calidad que les entretenga y aporte valor
educativo. Este enfoque de compromiso con la excelencia puede diferenciar

significativamente un canal en el mercado competitivo de YouTube.

En sintesis, este estudio sobre estrategias de monetizacion en YouTube para contenido
deportivo revel6 la importancia de personalizar el contenido de acuerdo con las preferencias y
habitos de consumo de la audiencia. La adaptabilidad en la frecuencia y duracion del
contenido, asi como la integracion con diversas plataformas sociales, son cruciales para
aumentar el alcance y la interaccion. La explotacion de nichos de contenido deportivo y la
produccion de alta calidad también son fundamentales para satisfacer y retener a la audiencia,

incrementando asi las oportunidades de monetizacion.

Estas estrategias, respaldadas por investigaciones académicas y datos de encuestas,
subrayan la necesidad de desarrollar un enfoque flexible y de alta calidad para capturar y
mantener el interés de los espectadores, fomentando su lealtad y maximizando el rendimiento

financiero de los creadores de contenido en YouTube.
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